
相比于此前各家车企成立新品牌，东风
全新成立的这家奕派科技，更像是一次组织
级的架构改变，而不是独立出的一个品牌。
这家新公司不属于风神，不隶属于纳米，也不
是岚图的子品牌，而是一家独立、完整、从产
品开发到销售全链条自营的科技型公司。

目前，东风乘用车旗下拥有三大品牌，包括风
神、奕派和纳米，其中风神是东风乘用车成立最早
的品牌，主要发力在更亲民的10万-15万元区
间。以5月销量为例，东风风神当月零售量累计
8166辆，是三大品牌中最高的。东风奕派品牌主
销产品价格在10万-20万元区间，其在5月份国
内零售量仅有4120辆。此外，东风纳米主打10
万元以下市场，其5月份国内零售量为4553辆。

看得出来，手握三个品牌的东风乘用车
也仅有不足 2万台的单月销量，与比亚迪、吉
利这些一线自主品牌差距是数量级的。

东风汽车旗下的自主品牌，岚图汽车定

位高端，不会是走量的车型，东风猛士又更加
属于小众的品牌定位。所以，冲量的任务就
来到了东风乘用车的身上。

据官方介绍，这家新公司将实现业务整
合和闭环，采用一体化运营模式，整合东风乘
用车销售有限公司、东风乘用车制造总部、东
风公司总部和东风研发总院的相关职能和人
员。而旗下的风神、奕派、纳米三大品牌仍将
保留，各自发挥独特优势。

从当前车市的主流模式来看，此次东风
汽车成立奕派科技公司进行资源整合方向无
疑是正确的。比亚迪、吉利都用一路走高的
销量证明了，将整个品牌的技术研发、生产链
条打通不仅可以节约成本，还可以加速新车
型研发，提升产品力。

当然，在实际操作中，原有的多个部门间
如何真正实现研发、生产、销售等环节的高效
协同并不容易。

从组织架构的调整来看，在
新能源赛道，东风这次选择了与
吉利、广汽相似的路径：以独立
运营平台推动集团转型。这种
转型，是市场竞争压力的推动，
也是东风乘用车在战略层面的
主动选择。

东风做出这样的选择，还有
一个重点就是东风旗下的高端
品牌岚图在艰难成长之后，已经
有了结果的迹象。5 月，岚图销
量突破万辆，同比增长 121.7%，
并实现连续三个月销量过万。
对比一些强劲的新势力，这个成
绩确实还谈不上优秀，但是也证
明了国企做好了资源整合，高端
新能源一样是可以的。

值得注意的是，这次东风乘
用车的再启程，还有华为的协
助。2025 年 1 月，奕派与华为就
已签署智能汽车战略合作协议，
约定将从智能座舱、智能驾驶、
智能电动等核心技术展开全面
协同。进入二季度后，双方迅速
推动 DH 联合共创项目，并于 4
月在成都设立新公司——东风
乘用车科技（成都）有限公司。

未来东风与华为的合作新
车将由成都神龙工厂投产，新
公司也将承担销售、渠道与用
户运营重任。整体路径清晰可
见：一套标准参考华为模式，一
套打法复制问界经验，一套资源
独立运营。

从此次东风成立奕派科技
来看，国企在这一轮新能源浪潮
中，正在努力调整大船的船头，
一面是向更成功的民营新能源
大厂学习，另一方面也是向高速
成长的新势力学习。

东风乘用车的再启程
还有华为的协助

2025年的中国车市，除了激烈的竞争，还
有就是各大车企的资源大整合。从蔚来到吉
利，从长安到如今的东风，各大车企都纷纷开
启了“分久必合”的新战略。

6 月 26 日，东风汽车集团有限公司召开
东风汽车集团股份有限公司奕派汽车科技
公司成立大会，旨在通过聚焦整合商企、研
发、生产、供应链、销售及服务等全价值链的
优质资源，全速推进东风汽车自主乘用车事
业的发展。

图/东风汽车微信公众号

本报记者胡雄 长沙报道

从产品开发到销售全链条自营的科技型公司
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本报长沙讯 6月30日，A股迎来上半
年交易日收官。截至当日收盘，沪指报
3444.43点，上涨 0.59%；深证成指涨 0.83%，
创业板指上涨 1.35%。全市场共计 4056只
个股收涨，A股上半年以红盘收官。

从盘面表现来看，军工、半导体、光刻
机等板块涨幅居前，光伏、稀土永磁、稳定
币、AI应用、机器人、创新药等题材概念也
表现活跃。

回顾整个上半年走势，以沪指为例，开年
报收于3351.76点，在4月受到多方因素影响，
指数一度下探至年内低点3040.69点。随后，
随着多项稳增长、稳市场政策陆续落地，市
场信心逐步恢复，沪指重新站上上行通道。

值得一提的是，截至上半年末，A股总市
值历史性突破100万亿元大关，创下新纪录。

其中，市值超万亿元的上市公司数量
增至13家，千亿市值公司扩容至138家。其

中，工商银行以2.71万亿元稳居A股市值榜
首，建设银行、中国移动分列二、三位，市值
分别为2.47万亿元和2.43万亿元。

从个股表现看，整个上半年，A股共有
超 3000只股票实现上涨。其中，新股星图
测控以 1343.72%的涨幅高居榜首，另一只
次新股广信科技涨幅达 628.5%，位列第二，
联合化学则以 437.83%的涨幅位居第三。
此外，天工股份、舒泰神、江南新材等 12只
个股涨幅均超过300%。

湘股方面表现同样可圈可点。
上半年股价实现翻倍的湘股共有 4

只，分别为：华光源海上涨 218.64%，领湃科
技上涨 124.1%，新威凌上涨 101.66%，湖南
天雁上涨 101.33%。此外，三德科技、美湖
股份、拓维信息、凯美特气、华曙高科、*ST
佳沃等进入湘股上半年涨幅榜，涨幅均超
过50%。 记者郝咏琪

东风成立新公司
全速推进东风汽车自主乘用车事业的发展

本报综合 中国证券报微信公众号 6
月30日发布一则消息。按照成品油调价时
间表，7月 1日 24时，国内成品油零售限价
将迎来新一轮调整时间窗口。

机构跟踪的国际原油价格变动状况预
测最新数据显示，本轮成品油零售限价上
调幅度远超50元/吨的调整红线，预计本轮
成品油零售限价将上调。

国内成品油本轮计价周期以来，国际
原油价格整体呈现先扬后抑走势，国内参
考的原油价格变化率在正值高位不断回
落，导致测算的成品油零售限价上调幅度
逐渐收窄。

卓创资讯成品油分析师戴田东表示，
国内成品油本轮计价周期以来，前期因中
东地缘局势紧张，国际原油价格显著上
涨。随着地缘紧张局势逐步降温，市场对
中东地区供应中断的担忧缓解，国际原油
价格快速回落。虽然原油价格变化率自正
值高位不断回落，但仍处在正值范围内，对
应的国内成品油零售限价上调幅度仍满足
调价条件，因此本轮成品油零售限价或面
临上调。卓创资讯监测模型测算显示，截
至 6 月 27 日收盘，即国内成品油本轮计价
周期的第9个工作日，参考的原油变化率为
6%，预计汽柴油价格应上调260元/吨，按照
最新价格测算，折合成升价，92号汽油、95

号汽油、0 号柴油价格每升将分别上调 0.2
元、0.22元、0.22元。目前，距离本轮成品油
零售调价窗口开启还有 1个工作日。隆众
资讯成品油分析师刘炳娟表示，本轮成品
油零售限价或迎来今年以来的第六次上
调。2025 年以来，国内成品油零售限价已
经历十二轮调整窗口，“五涨五跌两搁
浅”。调价后，国内汽、柴油价格每吨较去
年底分别下跌330元、315元。

从批发市场来看，近期，国内92号汽油、
柴油市场均价齐涨。隆众资讯数据显示，截
至6月27日，国内92号汽油市场均价为8208
元/吨，较上个调价周期上涨 2.54%；柴油市
场均价为 7127元/吨，较上个调价周期上涨
1.63%。刘炳娟表示，国内成品油本轮计价
周期以来，国际原油价格先涨后跌，带动国
内汽柴油价格先扬后抑。展望后市，山东齐
盛期货原油研究员高健表示，原油市场在经
历两周高度紧张的地缘局势之后，成交量已
回落至正常水平。国际原油价格短线或转
入调整。海通期货能源研发中心分析师杨
安认为，未来资金将进一步权衡现阶段的消
费旺季与中长期供应过剩压力对国际原油
价格走势的影响。7月 6日“欧佩克+”将召
开会议，决定8月是否提速增产，市场注意力
将再次转向供应层面变化，预计短期国际原
油价格将继续震荡下行以寻求支撑。

本报长沙讯 6 月 18 日，湖南首台仰
望U7在长沙雨花仰望中心交付，仰望品牌
铁粉，也是仰望U8车主的贺先生一家喜提
爱车。贺先生表示：“新购入的仰望U7主
要由夫人驾驶，之所以再次选择仰望品牌，
是因为无论 U8 还是 U7，技术和内饰都达
到了所在级别的顶尖水平，其内在价值甚
至已达到了百万元级别，能给驾乘者带来
一上车就很自信的感觉。”

正如车主所言，仰望在豪车市场稳步
前行，靠的是在新能源领域的高水平研发
能力，以及依托极致技术所展现的顶级产
品与品牌价值。目前，仰望已经构建起覆
盖 60万元至 200万元价格区间，以及涵盖
越野、赛道、城市多场景的高端产品矩阵，
并以易四方、云辇-P、云辇-X、云辇-Z、水
平对置发动机等多项顶级技术，打造了极
具颠覆性的产品和体验，重塑新能源时代
高端豪华汽车的价值标杆。

长时间以来，对中国自主品牌而言，豪
车市场一直是片“无人之地”。仰望以技术
立身，携新能源技术之利，迅速击穿跨国车

企技术积累构筑起的雄厚壁垒，打破了中
国豪车市场的固有格局。在今年4月份，仰
望汽车累计销量突破10000台，广受高端消
费群体认同，正是其代表中国汽车破局向
上的有力印证。从技术到产品再到市场表
现，仰望不仅创造了中国百万级汽车新纪
录，也展示了中国汽车工业在新能源赛道
上的硬实力。

其中，正在全国范围内陆续开启交付
的仰望 U7，核心价值根基同样源于一系
列 创 新 技 术 。 U7 全 球 首 搭 电 悬 架 云
辇-Z，将过去应用在航母电磁弹射系统、
磁悬浮列车上的电磁原理技术首次运用
到汽车领域，引领新能源汽车进入“四电
时代”。更深层次而言，云辇-Z 技术核
心在于以悬浮式电机替代传统悬架的液
压减振器，实现了垂向控制速度与精度
的革命性突破。这一技术创新，配合易
四方技术，让 U7 具备超强性能、超灵敏
驾控、超稳车身姿态控制、超高安全上限
四大优势。这不仅是对传统汽车性能边
界的突破，更为驾乘者带来前所未有的

操控体验。
不仅如此，以易四方四电机加持，仰望

U7 坐拥超 1300 匹马力及 2.9 秒零百加速
能力，性能实力相当强悍，同时还具备全
地形原地掉头、高速爆胎稳行、平行横移
泊车等创新能力。并且，配合双向 20°智
能后轮转向，让其D级旗舰车身的转弯半
径堪比 A0 级小车，城市出行灵动又轻
松。辅助驾驶方面，仰望 U7 标配天神之
眼A智能驾驶辅助三激光版，搭载行业领
先的硬件配置，融合行业领先算法，全国都
好开，处处都好停。

纵观目前的高端旗舰轿车市场，仰望
U7的技术创新、用车体验颠覆堪称独一档
的存在。随着U7交付开启，这款超级四电
旗舰轿车产品进程再度迈出一大步。在当
前新能源时代中，仰望已将中国品牌的豪
华车型带向了一个新的高度，并持续影响
着全球高端汽车市场格局。随着仰望技术
矩阵、产品矩阵的不断进阶，其自主创新之
路越走越实，将引领中国汽车驶向更广阔
舞台。 记者毛传

仰望U7开启交付
诠释中国汽车工业硬实力

A股上半年飘红收官
这几只湘股股价成功翻倍

今晚油价或上调

仰望U7。图/仰望官网

本报长沙讯 知名“南酸枣糕”，正冲
刺港股 IPO。近日，江西齐云山食品股份有
限公司（简称“齐云山”）向港交所递交上市
申请，中泰国际融资有限公司担任独家保
荐人。

据招股书，齐云山是一家专注于南酸
枣（主产于中国南方省区，为区别于鼠李科
酸枣，遂称南酸枣）食品产品的果类零食公
司，于 1992 年推出其第一款南酸枣糕产
品。根据灼识咨询的资料，以 2024年零售
额计，齐云山占中国南酸枣食品市场 32.4%
的份额，位居行业第一。

分产品来看，齐云山主营业务聚焦南
酸枣糕产品，该产品近三年贡献了85%左右
的营收。财务数据显示，2022年至2024年，
公司总营收从 2.17 亿元增长至 3.39 亿元，
其中南酸枣糕销售收入由 1.93 亿元增至
2.94亿元。

齐云山表示，公司南酸枣糕及南酸枣
粒产品销量近三年呈现增长趋势，带动了
收入规模的增长。相关产品销量增长主
要是因为产品和品牌的知名度得到提升
以及公司经销网络在 2023 年 9 月进一步

得到扩张。
值得关注的是，“大单品”成为齐云山

目前面临核心挑战之一。招股书显示，齐
云山其他产品 2024 年销售收入为 1301.5
万元，较 2023 年同期下滑近 10%。齐云山
表示，该类产品销量减少主要是因为，公司
在该年度专注于更受市场欢迎的南酸枣糕
及南酸枣粒产品，进行了战略性生产资源
配置。

在招股书“风险因素”一项，齐云山提
到，由于公司产品主要为不同口味、规格
的南酸枣食品，公司的生产和销售特别容
易受到消费者偏好及口味变化的影响。如
果未能及时预测、识别或适应市场趋势，
产品的销售及定价可能会遭遇下行压力，
公司业务及经营业绩也将受到重大不利
影响。

对于 2024 年业绩的大幅增长，齐云山
食品表示主要源于市场需求扩张、经销商
拓展与合作深化。

在拓展经销商网络的过程中，齐云山
与五大客户之一的客户 G 建立了关键合
作。尽管双方的合作始于 2023年下半年，
但客户G在2024年迅速成为齐云山第一大
客户，贡献了高达 22.9%的营收，展现出强
劲的增长势头。

而对于这名神秘客户 G 的身份，齐
云山食品招股书中仅提及，该公司为线
下经销商，业务范畴为零食经销，总部位于
长沙。

不过，齐云山也面临着其销售渠道过
度依赖传统线下经销商的挑战。截至 2024
年底，公司 230 家经销商中线下占比达
86.5%，线上销售仅占总收入 0.7%。同时，
区域集中度较高，五大客户贡献了近四成
销售额。

针对这些挑战，齐云山在招股书中披
露，本次上市募资将重点投向研发创新、产
能扩张、电商基础设施建设和渠道拓展等
领域。特别是在线上渠道方面，公司计划
加强电商布局，以优化销售结构。

6月30日，记者就公司发展相关问题向
齐云山发送采访申请，截至发稿未获回复。

记者李轩子

长沙“零食大佬”带它起飞
南酸枣糕龙头齐云山拟赴港上市
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