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至少看15场演唱会
每场可安排16人入场

记者了解到，目前的包间招商采取“公开竞价”或
“单一性谈判”方式。工作人员透露，此前，同类型包厢
观影权益的成交价大致在20万元左右，视招商时的报名
情况可能会略有浮动。

“这就要看实际使用频率。”工作人员介绍，“一年累
计下来十多场活动其实并不少。单位包下后，每场最多
可安排16人入场。对于本身就有观演、客户接待需求的
单位或组织而言，肯定是够用了。”

同时，该工作人员透露，为保障使用体验，合同将设
置“保底机制”，即若一年内演唱会和体育赛事不足 15
场，合同期限将自动延长，直到客户看满15场为止。

那么，如果按用 20万元看满 15场演唱会和赛事的
模式来计算，那么一场观演的价格就约为1.3万元，16位
观众的人均观演价格约为833元。

近年来，长沙贺龙体育场的文体演出频率持续上
升，陶喆、周杰伦、邓紫棋、李荣浩、许嵩、华晨宇等多名
知名艺人都曾在这里开唱。每逢演出，场内座无虚席，
看台上人头攒动，应援声此起彼伏，热闹非凡。

虽然对于大部分观众来说，演出一场接着一场，票
还是得抢，但对于一些需要集中观演或商务接待的单位
来说，相比每次拼手速，拥有一个包厢无疑省心得多。
省去抢票的压力，提前锁定座位，比起挤在看台一角挥
着荧光棒，在喧嚣里找一个合适的位置，坐下来，好好看
一场，不失为一种更从容的选择。

20万元包年
看演唱会和比赛
贺龙体育场两间包厢启动招标，记者实地探访

你可能还想不到，在长沙贺龙体育场这样一个人声鼎沸的
地方，还能找到一种不那么“人声鼎沸”的看演唱会的方式。

走进体育场东区第五层，观演包厢就像是隐匿在热闹边缘
的“隐秘角落”，为前来观看演唱会或体育赛事的观众，提供了一
个相对封闭、安静、视野绝佳的新选择。

7月 2日，长沙城发体育产业发展有限公司发布了一则《贺
龙体育场东区5052、5053包厢年度观演权益招商公告》显示，这
两间包厢将面向企业客户、非营利性协会及俱乐部等进行年度
权益招商。

这意味着，在贺龙体育场看演唱会和球赛，除了抢内场和看
台的门票之外，如今还有了另一种“包场式”的参与方式。

本报记者郝咏琪 长沙报道

记者走进长沙贺龙体育场东区第五层，看到一左一
右，“5052”与“5053”两个包厢标识低调地被挂在门上。
这两间包厢空间不大，单个面积约40平方米，分区清
晰，设有沙发区、观演座椅、小茶水台和独立卫生间，整
体装修风格偏中性，干净实用，像是一间小会客厅。

记者还注意到，包厢落地玻璃正对草坪中心，包
厢外侧还连接着一个悬空露台，配有 16个固定观演
座位。从这里望向草坪，视野几乎没有遮挡，主舞台
位于正前方偏右的位置，观演角度也比较理想。

负责招商的工作人员介绍，这是长沙城发体育产

业发展有限公司今年在场馆运营中的新尝试，包厢是
年初刚刚完成装修的，目前已有多个视角较佳的包厢
观演权益完成了成交。

“和剧院的包厢差不多。”该工作人员说，“看演
出、看球赛、做接待，包厢的空间都是相对独立的，体
验肯定也更好。”

不过，包厢并非全天候可进。工作人员表示，客
户享有的是“观演权益”，即只有在体育场举办演唱会
或赛事（不含甲级赛事）时，才允许进入包厢。平时不
得使用，也不能作为办公室或会客室开放。

根据招商信息，这些包厢的观演权益目前只按年
度购得，不以场次计费，只面向企业、非营利性协会及
俱乐部等单位。

而暂不对个人开放的原因也很现实。“我们怕出
现转租、倒票、二次销售等现象。如果放开给个人，很
容易被黄牛或倒票团体钻空子。”该工作人员表示。

虽然“包场”过后不用抢票，但包厢的观演权益使用
流程也比较严格。每场活动前，客户需提前5到7天报
送观演人员名单，提交公安审核，且一经确认不得随意
更换。现场核验实名信息进出，确保身份一致。另外，

在观演过程中还需遵守场馆和举办方的相关管理规定。
“这不是买了就随便用，每次使用都需要审核。”

工作人员表示。包厢权益当然也不能转手，不得对外
租售或打包成套餐销售盈利，“我们每场都会审核控
制，保证秩序和体验”。

值得一提的是，除了少数观演包厢外，长沙城发
还在贺龙体育场对外出租了一些办公空间。不过，这
些办公室的使用规则，正好和包厢反过来，“办公室租
户平时可以正常进出，但遇到演唱会或赛事日，就不
能进入了”。

为防黄牛，不能转手不对散客开放

有独立客厅和观演露台，像剧院包厢

包厢实景图。
图/长沙城发文旅微信公众号

在夏天，没有谁能够拒绝一杯冰块。近年
来，卖冰的生意越来越火。新茶饮品牌古茗、蜜
雪冰城都推出了冰杯产品。

而作为入局卖冰较早的“玩家”，农夫山泉在
今年推出了袋装冰块，售价为一袋4斤22.8元，号
称主打“千岛湖水源”和“超低速缓冻工艺”。在
卖冰的生意上，农夫山泉想要拓展的消费场景显
然更多。

从去年爆火的冰杯，到今年推出的 2千克装
“纯透食用冰”，从价格来说，农夫山泉并不占据
优势。随着越来越多的入局者开始卖冰，农夫山
泉还能延续之前的火爆吗？

消费者买袋装冰回家囤货

记者查询发现，农夫山泉袋装冰目前仅山姆
会员超市可售。7月 4日上午，记者在山姆会员
超市雨花区找到了农夫山泉袋装冰。袋装冰是
食用冰的一种包装形态，从包装来看，袋装冰块
瞄准的是更适合家庭囤货或者多人聚会食用冰
块的消费场景。

根据山姆会员商店App显示，农夫山泉袋装
冰来自“杭州千岛湖水源；洁净过滤消杀用水”。
工艺方面宣称是“24-32 小时的超低速缓冻凝
结”，产品详情页中，还将其与家庭自制冰块“等
待冰冻时间久，融化速度快，气泡、杂质多，卫生
无保障”等痛点作为对比，凸显农夫山泉纯透食
用冰的优势。干净、融化慢、方便，是这款农夫山
泉纯透食用冰的最大卖点。

在山姆会员商店App上，记者发现农夫山泉
“纯透食用冰”已获得500多条评价。“第一次见这
么透亮的冰”“晶莹剔透”成为不少消费者对这款
产品的评价，还有评论称：“和专业酒吧里的冰一
个品质，融化特别慢！适合品酒。”也有网友表
示，点了外卖送到家里化了一点。对于化冰的问
题，记者也咨询了山姆客服，客服表示，门店在收
银处一般都会有冰块，会员可以自己去铲冰块，
放进袋子里保鲜商品的。

当然，也有消费者并不理解，主要集中在价
格层面。通过同类产品对比，农夫山泉的这款可
食用冰价格确实不低。记者查询发现，盒马自营
袋装冰规格为 750g，单价 6.5 元（0.86 元/100g），
品牌“冰力达”160g 一袋的袋装冰售价 2.5 元
（1.56 元/100g），新佳宜销售的“冰语”袋装冰有
200g 与 1kg 两种规格，单价分别为 2 元（1 元/
100g）与7.5元（0.75元/100g）。

记者走访时也遇到了消费者正在购买袋装
冰，市民张先生表示，自己是买了威士忌，看到有
食用冰顺手买几包，“夏天到了和朋友在家喝酒，
放点冰块口感更好”。市民陈女士则表示，家里
虽然有制冰机，但从制作好到出冰，也需要时间，
不契合自己想马上凉爽一下的想法，所以购买冰
块或者冰杯就成了第一选择。

袋装冰还会有其他入局者吗

不同于冰杯随时购买随时食用，袋装冰块瞄
准的是更适合家庭囤货场景。这背后隐藏的是
消费市场对冰需求的升级。在业界看来，多元化
经营一直是农夫山泉的战略。农夫山泉进军冰杯
赛道，本质上仍然是指向这一市场的想象空间。

互联网分析师张书乐认为，农夫山泉推出袋
装冰，其目的是拓展品类，都是水生意，只是形态
不同，而农夫山泉在矿泉水上积累的消费心智，
可以平移到冰块上形成“有点甜”的联想，

而农夫山泉入局冰块生意后，饮用水市场的
其他品牌是否会入局？张书乐认为，只要涉及饮
用水（茶）的企业，都可以入局，加上门槛不高，以
及矿泉水企业本身销售渠道早就遍布各种冰柜，
远比新茶饮的门店更密集。

而中国食品产业分析师朱丹蓬认为，袋装冰
就相当于一个大规格的“冰杯”，主要是为了匹配
新生代消费者可以随意DIY饮品的一个基础性
产品，即匹配了饮品行业的发展趋势，也匹配了
消费者对于情绪价值、社交属性的核心需求和诉
求。当冰杯赛道燃起新一轮竞争，研究新生代、
布局新生代、讨好新生代、满足新生代将成为重
要课题。

奥纬咨询和美团闪购共同撰写的《2023即时
零售冰品冰饮消费趋势白皮书》数据显示，未来
三年冰品冰饮在即时零售渠道增速预计将达到
39%，远超全渠道 8%的增速。预计 2026年，冰品
冰饮即时零售销售规模将实现超过四倍的增长，
有望突破 630亿元，冰品冰饮有望成为即时零售
的标志性品类。

农夫山泉再入局卖冰
从冰杯到袋装冰，这门生意还能火吗

本报记者陈樱芷 陈诗娴 长沙报道

日前，农夫山泉在山姆会员店上新了一款
“纯透食用冰”，采用塑封袋装，2kg的规格售价
22.8元。 图/记者陈樱芷


