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未来，人类与机器人的“相伴共生”或将成为新
趋势。人机关系中究竟“谁听谁的”？如何防范失
控风险？成为本届大会上频频谈及的问题。

智元机器人联合创始人、首席技术官彭志辉就带
着机器人进行了一场别开生面的“人机对话”，展望了
具身智能时代的人机关系。当彭志辉问及“人机协作
中最关键的挑战”时，灵犀X2回应：“技术当然重要，但
更关键在于‘理解’——人类对机器的理解，和我们试
图去理解人类的意图。”对话环节结束时，检测到电量
亏损的灵犀X2突然“吐槽”：“下次对话前，可以先让我
充电吗？深度对话还挺耗电的。”引发现场一片欢笑。

灵宝CASBOT创始人兼董事长张正涛认为，真
正的变革不仅在于技术突破，更在于人与机器人的
共生关系。未来的机器人不仅是工具，而是具备社
会属性的“伙伴型”角色，相应政策的制定与伦理框
架的建立变得尤为关键。

业内认为，无论科技如何变革，都应当为人类
所用且可控。2024年诺贝尔物理学奖得主杰弗里·
辛顿在大会开幕式上以“养虎”为喻：现在的境况就
像人们养了只可爱的虎崽，当它长大后可能会超越
人类。人们有两个选择：摆脱这只小虎崽，或找到
一种方法来确保自身安全。

新能源车零售量增长33.3%
过去的一周，中国汽车市场发生了哪些大事

本报记者胡雄 长沙报道

在刚刚过去的一周里，中国汽车市场发生
了哪些大事？三菱汽车彻底退出中国市场；上
半年我国实施汽车召回超 528万辆；上半年新能
源乘用车零售量增长 33.3%，渗透率达 50.2%；最
新《财富》中国 500 强名单，汽车行业 35 家企业
上榜。

三菱汽车彻底退出中国

22日，三菱汽车宣布，终止与沈阳航天三菱
汽车发动机制造有限公司的合资合作关系，以及
合资公司的发动机业务运营。

三菱汽车与中国航天汽车等企业于 1997年
在沈阳市成立了合资企业，为三菱汽车和中国本
土厂商提供车辆发动机。在 2023年三菱汽车结
束在华整车生产销售业务后，该公司仍在继续生
产并向中国车企供应发动机，并继续为已售出的
汽车提供售后服务。

三菱汽车表示，鉴于中国汽车产业迅速转向
电动汽车的影响，公司对该地区战略进行了重新
评估，并决定终止其在合资企业中的参与。从整
车生产销售到发动机业务，三菱汽车在中国的生
产布局如今已全部结束，这标志着三菱汽车彻底
退出了中国。

不熟悉航天三菱的可能觉得这只是一个普
通的发动机厂，实际上，在中国自主品牌快速发
展的过程中，尤其是民营汽车品牌，在早期都通
过采购航天三菱的发动机度过了成长阶段。可
以说，三菱汽车从某种程度上为中国汽车工业的
发展出了很大力气。

但随着中国汽车品牌快速崛起，发展速度迟
缓的三菱汽车无论是发动机还是整车，都已经无
法满足中国消费者的需求。与其说遗憾、道珍
重，不如看看如今的日产、丰田是如何在中国新
能源汽车市场如何突围。

上半年我国实施汽车召回超528万辆

24日,据市场监管总局消息，今年 1至 6月，
我国共开展汽车产品召回87次，涉及车辆528.06
万辆。截至今年6月30日，我国累计开展汽车产
品召回3162次，召回车辆1.19亿辆。

从召回性质看，今年1至6月，市场监管总局
开展调查督促企业召回汽车 21 次，涉及车辆
233.93万辆。截至今年 6月 30日，市场监管总局
开展调查督促企业召回汽车累计达 628次，涉及
车辆6348.75万辆。

曾经，汽车消费者对于“召回”二字如临大
敌，但随着车企召回动作越来越多，车辆出现
问题隐患之后，能够召回进行修正，反而是一
件好事。另一方面，随着如今 OTA 在线升级
已经列入了召回的范畴，汽车智能网联的功
能已经普及，这也是为什么能看到越来越多
的召回。

上半年新能源乘用车渗透率达50.2%

21 日，据商务部网站消息，商务部消费促
进司负责人谈 2025 年上半年我国消费市场情
况指出，以旧换新成效持续显现，上半年乘用
车零售量同比增长 10.8%。绿色消费持续升
温，新能源乘用车零售量增长 33.3%，渗透率达
50.2%。

一方面，中国新能源汽车快速发展，让新能
源汽车竞争力越来越强，越来越多的消费者有着
更强的意愿购买新能源汽车；另一方面，今年汽
车“以旧换新”的成果非常明显，推动了新能源汽
车渗透率的提升。

汽车行业35家企业上榜《财富》中国500强

22日，2025年《财富》中国500强排行榜对外
发布。该榜单采用与《财富》世界 500 强一脉相
承的制榜方法，以 2024年营业收入为基准，同时
包括了上市和非上市企业。

汽车领域排名最靠前的是比亚迪，位于第27
位；赛力斯是今年榜单上排位跃升幅度最大的公
司，位居第 169位，排名较去年上升 235个位次。
还有两家造车新势力的排名也大幅提升，蔚来和
小鹏汽车分别上升43位和101位。

其中，整车企业共有 18 家，分别是：比亚迪
（第 27 位）、上汽集团（第 38 位）、吉利控股集团
（第 41位）、一汽集团（第 43位）、北汽集团（第 52
位）、奇瑞（第 59 位）、广汽集团（第 66 位）、东风
（第 73位）、长城汽车（第 140位）、赛力斯（第 169
位）、理想汽车（第171位）、重汽（第209位）、蔚来
（第 269 位）、江淮（第 344 位）、小鹏汽车（第 351
位）、江铃（第 367位）、宇通（第 375位）、零跑（第
423位）。

上榜的汽车零部件企业共有 15家，分别是：
宁德时代（第 77位）、怡和集团（第 111位）、潍柴
（第134位）、万向（第137位）、天能（第239位）、均
胜电子（第 300 位）、超威（第 313 位）、福耀玻璃
（第 361 位）、国轩高科（第 394 位）、赛轮（第 426
位）、双星（第463位）、中创新航（第471位）、德赛
西威（第 474位）、拓普（第 492位）、华翔电子（第
497位）。

还有两家汽车零售领域企业上榜，分别是中
升（第157位）和永达（第273位）。

可以看到，中国汽车相关企业在这激烈的竞
争环境当中快速成长。

据央视 今年以来，我国基础大模型的迭代速度加
快，大模型在电子、原材料、消费品等行业加快落地。记者
从世界人工智能大会上获悉，当前全球已发布的大模型总
数达到 3755个，其中，我国企业贡献了 1509个，数量居全
球首位。那么，在世界人工智能大会上，又有哪些引发关
注的大模型和智能体？

磐石
面向科学家的科学基础大模型

26日，由中国科学院联合团队自主研发的“磐石”科学
基础大模型在大会上亮相，这款大模型面向的用户是科学
家，将助力跨学科研究。

“磐石”科学基础大模型具备科学文献萃取融合、科学
知识表征推理和科学工具编排规划等核心能力，可以实现

“假设提出-方案规划-仿真推演-实验验证-规律发现”的
科研全流程，相当于一个“人工智能+科学”的跨学科辅助
研究平台。“磐石”科学基础大模型在国产开源大模型基础
上面向科学领域进行深度定制，掌握数理化天地生六大学
科核心定理、定律与专业知识。基于该大模型，研发团队
还开发了“文献罗盘”与“工具调度台”两个科学智能体，辅
助科研人员开展多方面工作。

中国科学院自动化研究所副所长曾大军介绍，科学大
模型面向的用户是科学家，科学家希望能用大模型来支撑他
们平常的科技创新。各类材料创制、遥感数据理解、天文等
都是目标领域，最终能够为重要的科技攻关提供有力支撑。

风宇
全球首个空间天气链式人工智能预报模型

在世界人工智能大会气象专会上，全球首个空间天气
链式人工智能预报模型“风宇”正式发布。

为应对太阳风暴对全球卫星运行、无线电通信、卫星
导航定位及其他关键基础设施的影响，“风宇”面向空间天
气保障需求，突破了传统数值模型在算力消耗与实时响应
方面的技术瓶颈，成为国际首个覆盖太阳风、磁层、电离层
全链条的空间天气人工智能预报模型。国家卫星气象中
心（国家空间天气监测预警中心）主任王劲松介绍，这个模
型在国际上第一次实现了不同区域的跨尺度、跨圈层的人
工智能模型的耦合。“大模型完全是基于国产的人工智能
平台，因此它对我们未来国产AI的生态构建也贡献了不少
力量。”王劲松说。

妈祖
城市多灾种早期预警智能体

26日，在 2025年世界人工智能大会上，以中国海上守
护神“妈祖”命名的城市多灾种早期预警智能体正式发布，
构建了包含多灾种预警的全球早期预警服务网络，向世界
分享中国早期预警实践经验和技术成果。

这次发布的智能体，融合了人工智能气象预报模型、
人工智能灾害实时监测分析模型等工具，技术内核贯穿灾
害早期预警全流程，能够快速部署、高效运行。

上海市气象局局长冯磊介绍，“妈祖”的主要功能有四
个方面：灾害的评估和分析，向全球提供监测预报的服务，
让老百姓第一时间得到消息并且知道该做什么工作，以及
高级别“叫应”的递进式服务——快速让各个国家根据实
际情况，通过人工智能的方式直接形成本国的气象灾害预
案制度标准，使得它的制度建设能够快速提高。

据新华社电 今年的世界人工智能大会是在上
海连续举办的第八届，展览展示面积首次突破 7万
平方米，60余款智能机器人成为吸睛焦点。除了会
格斗、书法等“能文能武”的机器人，“会干活”的机

器人也备受关注。
从生产到生活的多样化应用场景；从“动起来”

到“用起来”的创新突破；从“工具”到“伙伴”的哲学
思辨。机“慧”共生，亮点纷呈。

机器人在擂台上进行拳击比赛；通过“3D 眼
睛”配合机械臂分拣物料“又快又准”……大会展览
区，多型机器人正在秀出“十八般武艺”。

上海电气在大会首日发布了一款以“工业基
因·场景定制”为开发理念的人形机器人，全身拥有
38个自由度，能够在多种工业环境中灵活行动并自
主识别、定位和搬运不同规格的箱体，大幅提升仓
储作业效率。

从生产走向生活，应用场景催生出行业发展的
更多可能。擎朗智能的双足人形具身服务机器人
XMAN-F1，在展会期间迎来“全球首秀”：它不仅

能完成爆米花制作，还会根据顾客需求调制各类饮
料。同时，它可与擎朗其他形态的专用服务机器人
进行智能化协作，完成指定任务。

机器人整机进步的背后，离不开零部件技术的
“日益精进”。“触觉夹爪能稳稳夹起类似豆腐、薯片
和果冻等易碎物品，主要是通过创新视触觉传感技
术，让机器人拥有类似人类皮肤的‘触觉神经’。”来
自复旦大学可信具身智能研究院的教授陈文明表
示，其核心是柔性界面能适应复杂表面、能精准感
知多维力，以及空间分辨率达每平方厘米 4万个感
知点，从而实现“触之有感，动中可辨”。

今年的政府工作报告提出，培育具身智能等未
来产业。作为具身智能的典型应用形态之一，人形
机器人正从“展示用的花瓶”发展为可以解决实际
问题的“帮手”，进入“质变”时刻。

工业和信息化部科技司副司长杜广达在大会
期间表示，近年来中国人形机器人产品不断取得创
新突破，“站得住、走得稳、跑得快”，从舞台“动起
来”向工厂“用起来”，即将从实验室迈入规模化量
产和商业化应用的井喷期。

本次大会上，有企业“专攻”人形机器人，有的

则不拘泥于“人形”。上海飒智智能科技有限公司
董事长张建政说，不同类型的机器人有不同的功能
定位，用铁基和硅基做成的“人形”未必是最优解，
只要用户认为好用、易用，解决痛点就行，这款四臂
具身智能机器人就是超越人类形态的。

清华大学计算机科学与技术系教授孙富春指
出，随着具备任务规划、场景泛化和策略泛化能力
的大模型，与负责动作规划、执行的小模型协同工
作，这种类似人类“大小脑”协作的模式，将推动机
器人技术迈向新阶段。

我国大模型数量居全球首位
世界人工智能大会上多个大模型、智能体引发关注

从生产走向生活，应用场景催生更多可能

规模化量产和商业化应用的井喷期即将到来

人类与机器人共生，如何防范失控风险

▲ 27日，参观
者在体验乘坐
一款基于阶跃
星辰大模型打
造的未来座舱。
组图/新华社

26日，世界人工智能大会拍摄的时的科技电动垂直起降飞行器。据工作人员介绍，该产品具备智能驾驶功能。

人形机器人
进入质变时刻

从“花瓶”到“帮手”，中国人形机器人产品不断取得突破

26日，观众在拍摄特斯拉人形机器人。


