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本报记者黄上润 周诗浩 上海报道

一场从湘江到黄浦江的浪奔浪涌，正在为出版
业破局转型写下生动注脚。

8月19日，第21届上海书展落幕。作为一般图
书销售的“风向标”，本届上海书展参展单位超 500
家、现场活动超 1200场、周末入场人次破 10万、销
售码洋逾6000万，均创历史新高。

作为主宾省参展的湖南表现尤其亮眼。来自
上海新华的统计数据显示，本届书展期间，中南出
版传媒集团（以下简称“中南传媒”）实现图书销售
码洋、实洋“双第一”。

能吃辣椒的湖南人，让湘版好书在上海滩大
卖。在这背后，则是湖南与上海两种文化在新时代
的共融与共振。

从出版共享到文化共鸣

“湘沪”携手引发的裂变式共融共
振，非湖南一己之力可以完成。湘沪两
地的文化共鸣，来自时间的沉淀。这种
沉淀，为当下及未来的战略协同奠定了
坚实基础，并指向更高层次的产业生态
共建。

早在上个世纪 20 年代，上海亚东
图书馆印行《新青年》丛书、《湘江评
论》增刊；毛泽东、李达等湖南籍作者
往来沪湘，形成早期马克思主义书刊传
播链；抗战期间，上海商务印书馆、中
华书局、开明书店等相继迁至湖南，两
地编辑、印刷工人在湘西合作，为抗战
文化保存火种。改革开放以来，湖南文
艺出版社在上海设立版权交易窗口，率
先引进台湾作品。二十一世纪初，国家
出版基金项目《湖湘文库》与上海图书
馆进行高清影印合作，首批 30 种在上
海首发。

而在与上海城市文化的融合方面，
出版湘军亦早有布局。2011年，上海浦
睿文化传播有限公司成立，成为湖湘文
化扎根上海的一面旗帜。

依托上海的区位优势，精准捕捉市
场脉动，浦睿文化练就了敏锐的市场

“嗅觉”，把上海的锐度和湖湘的厚度融
合在一起，形成了自己独特的产品美
学，为读者带来全新的阅读体验。

如今，湘沪合作早已超越单本图书
的策划，开始朝着出版工程共建、国际传
播协作、人才编辑联动等领域纵深拓
展。这也标志着，两地已从文脉共振走
向生态共融。

去年 4月 10日至 11日，湖南省党政
代表团赴上海学习考察。4 月 11 日上
午，沪湘两地交流座谈会在上海召开，共
商深化两地交流合作事宜。在交流座谈
会上，湖南省委书记沈晓明指出，在传承
红色基因、深化人文交流上加强对接，发
挥两地红色资源富集优势，加强文旅融
合资源共享、线路共建、品牌共塑，以更
大力度、更实举措开创两地合作共赢新
局面。

湘沪共识已为两地出版产业共融
指明方向。本届上海书展也证明，来
自湖湘的文化引擎，有能力持续推动
湘沪两地出版产业的融合发展。

书香不止于展台。当湖湘文脉的活
水涌入数字航道，产业升维的汽笛已在
黄浦江畔轰鸣。湘沪携手，文脉不仅得
以共承，还将在更大的广度与深度共振
共荣。

在这场全国最大的零售书展上，湘沪两地文化
共融共振，助力湘版好书大卖，湖南出版究竟做对
了什么？

答案并不复杂：传承发展“三个文化”，构建既
有厚度又有广度的“出版+”生态圈。

何谓“厚度”？自然是厚重的湖湘文化。
2024年，习近平总书记考察湖南时指出：“悠久

的历史文化、厚重的革命文化、活跃的现代文化，是
湖南增强文化软实力的丰富资源和深厚基础。”这，
是湖南响当当的名片。

如何让“三个文化”可感可知，催生湖南出版
行业高质量发展？湖南出版集团的回应是：用作
品说话。

上海书展开幕当天，“湘沪携手 文脉共承——
中南传媒精品图书推介暨合作伙伴签约活动”举
行。聚焦落实“三个文化”，中南传媒精选了 300种
重点图书进行推介发布。在湖南展台，《王闿运全
集》《长沙走马楼西汉简牍》等著作诠释“悠久的历
史文化”；《靠什么团结 凭什么胜利：中共七大启示
录》《毛泽东文谭》等作品刻画“厚重的革命文化”；

《家山》《长安的荔枝》等彰显“活跃的现代文化”。

当文化厚度筑牢根基之后，如何用生态广度
打开产业新局？“敢为天下先”的湖南人，在上海
找到了一个融合支点，实现“推介一批好书、签约
一批作家、聚合一批平台、推出一批福利”的参展
目标。

在中南传媒精品图书推介暨合作伙伴签约活
动上，这种融合的“广度”呼之欲出——中南传媒分
别与上海市中共党史学会、上海悦悦图书公司等签
署战略合作框架协议，就湘沪两地红色资源挖掘、
渠道拓展达成深度合作意向。

另一场签约同样引人关注，中南传媒与京东集
团、火山引擎、网易集团三大头部平台达成战略合
作，在政企业务、新媒体营销等方面展开强强联合，
构建“书+消费者”生态新局。

相比之下，中南传媒的签约作家阵容更为惊
艳。除了李敬泽、丁晓平、王跃文、阎真、杨红樱等
业界大咖，马伯庸、张皓宸、刘同、赛雷等一大批新
锐作家现场助阵，集聚了大量人气。

以书为媒，不止于书。这种主动拓展生态边界
的积极姿态，既彰显着湖南人“霸蛮”的气质，也浸
润着湖南人骨子里敢为人先的开拓创新精神。

何以湘书
从上海书展

看湖南出版破局之路

销售码洋实洋“双第一”

步入由中南国际会展设计搭建的湖南展区，原
汁原味的湘韵扑面而来——一座以岳麓书院为主题
的发光艺术造型装置成了热门打卡点。从现场互动
装置到50余种湖湘特色文创,乃至书柜间装饰的串
串辣椒……无不彰显着湖南出版的细心与匠心。

时隔12年再度成为上海书展主宾省，湖南可谓
诚意满满，为上海读者带来 4000余种图书、29场活
动以及百万福利。

书展现场，除组织主题出版力作、获奖精品、重
大文化工程、经典 IP及畅销书展销外，中南传媒还
重点推出“大麓”“有鹿”“第一推动”“赛先生”“大风
原创”“浮光书系”“梦想家”等品牌书系，为读者奉
上一道丰盛的“湘味”文化盛宴。

中南传媒旗下出版社也各显神通、协同作战，
湖南少年儿童出版社的“好书+好玩+好礼”、湖南教
育出版社的“扭蛋抽奖+四色套章”、湖南文艺出版
社的“朗读挑战”……通过增强互动性和趣味性，精
准吸引不同的读者客群。

至8月19日收官，本届上海书展的各项答卷相
继出炉。来自上海新华的统计数据显示，中南传媒
销售码洋225万元、实洋136万元，取得了图书销售
码洋、实洋“双第一”，刷新了湖南乃至历届主宾省
销售历史纪录。马伯庸“见微系列”销售超5000册，
位列销售榜前三。

传承发展“三个文化”的出版答卷

本届上海书展，湖南再次以主宾省身份精彩亮相。组图/记者杨旭 孔东亮

上海书展现场，湖南展区读者如织。


