
上市公司发公告，股民一顿“痛批”，公司秒
“认错”后，股价反倒涨停。

这两天，江苏国泰上演了一出“神反转”的资
本市场大戏。

8月24日晚间，江苏国泰紧急公告，“撤回”了
两天前宣布要设立子公司开展证券投资的决定，
并同步宣布加大分红力度。而在这波秒“认错”
之后，8月25日开盘仅一分钟，江苏国泰股价便封
死涨停。

大手笔投资引发股民不满

故事要从8月22日晚说起。
当晚，公司发布公告称，拟用不超过 120 亿

元的资金进行理财，并计划动用 15 亿元自有资
金设立子公司开展证券投资。同时，公司还宣
布终止总投资 15.38 亿元的年产 40 万吨锂电池
电解液项目。

一边是大手笔理财和证券投资，一边是终止
新业务扩张，这份公告立刻在投资者中引发哗
然。要知道，截至公告日，江苏国泰的总市值还
不到 130亿元，而计划的理财和证券投资额度加
起来就已超过138亿元。

更让市场担心的是，公司此前的投资战绩并
不亮眼。记者注意到，据其半年报，其斥资 5060
万元买入申达股份，但截至今年上半年末，江苏
国泰持有的该股账面价值仅剩3630万元，浮亏近
三成。

公告发布后，投资者在股吧和社交平台上密
集批评，直言公司“不务正业”。甚至还有股民吐
槽道：“现在行情大好，公司的理财水平，还不如
我们自己去炒股。”

但值得一提的是，江苏国泰并非投资小白。
近年来，公司积极进行理财，收益也算稳健。

财报数据显示，2020年底至 2024年底，公司
交易性金融资产分别为 37.76 亿元、40.51 亿元、
61.55亿元、30.62亿元、84.68亿元，几乎全部是理
财产品。

而到了 2025 年上半年，这一数字已增至
97.35亿元。与此同时，公司每年理财收益保持在
1亿元以上，2025年上半年已实现0.94亿元。

江苏国泰在理财上有成绩单，但投资股票却
明显短板。也难怪这次大手笔证券投资，引来股
民一边倒的质疑。

公司秒“认错”，股票秒涨停

不过令人没想到的是，仅隔两天，江苏国泰
就秒“认错”。

江苏国泰 8月 24日晚披露，其董事会审议通
过议案，基于进一步聚焦主业、谨慎投资、提高投
资者分红回报等考虑，公司终止使用部分闲置自
有资金15亿元设立子公司开展证券投资。

当日，江苏国泰同步公告称，董事会审议通
过《关于重新制定未来三年（2025年—2027年）股
东分红回报规划的议案》，拟加大分红力度。

按照新方案，江苏国泰拟每年进行两到三次
利润分配；每年以现金方式分配的股利不少于当
年实现可分配利润的 40%（高于公司过去三年年
均股利支付率）；同时，公司未来三年年均现金分
红金额不低于未来三年实现的年均归属于母公
司股东净利润的40%。

简单来说，公司态度已经很明确，证券投资
慢慢不玩了，钱还是多分点给股东。

戏剧性的一幕也随后发生，在公司“立正挨
打”之后，资本市场立刻用脚投票。8 月 25 日开
盘，仅用一分钟，江苏国泰股价便直线拉升至涨
停板。

截至收盘，江苏国泰仍涨停，报 8.36 元/股，
市值达136亿元。

本报长沙讯 8月25日，A股三大指数持
续上扬，沪指再创十年新高。

截至收盘，沪指涨 1.51%，收报 3883.56
点；深证成指涨2.26%，收报12441.07点；创业
板指涨3%，收报2762.99点。

据同花顺数据，沪深两市成交额史上第
二次突破 3万亿元，达到 31411亿元，较上一
交易日大幅放量5944亿元。

盘面上，AI 等泛科技板块 25 日再度大
涨，中际旭创、新易盛、生益电子、胜宏科技等
盘中大涨均创出历史新高。白酒股集体走
强，舍得酒业封板涨停，泸州老窖、古井贡酒、
山西汾酒涨幅居前。午后算力硬件股涨势扩
大，胜宏科技、生益电子涨超 10%，双双创历
史新高。此外，中国卫星、长江通信午后涨
停，天银机电涨超10%，华力创通、创远信科、
中国卫通、上海沪工、北斗星通等跟涨。消息
面上，据《IT时报》报道，相关部门近期将会发
放卫星互联网牌照。卫星互联网领域一位资
深技术专家表示：“牌照的发放，意味着我国
卫星互联网商业运营迈出第一步。”

总体来看，25日沪深京三市成交额大幅
放量，自去年 10 月 8 日以来首次突破 3 万亿
元，为历史第二次。

国金证券指出，在市场创10年新高之际，
建议寻找下一个阶段基本面边际改善最大的
领域提前布局。第一，海外制造业修复下，实
物资产将迎来顺风（工业金属（铜、铝、钢铁、
基础化工），以及投资加速下的资本品（工程
机械、专用机械、机械零部件、重卡），中长期
应该关注产业链重构带来的投资和消费两端
实物消耗提升的机会；第二，保险的长期
资产端将受益于资本回报的见底，
其次是券商；第三，盈利修复
之后，内需相关领域也

将出现机会，代表大盘蓝筹的沪深300还未能
跑赢创业板指，但是也在近期的风格切换中
开始跑赢国证 2000，行情的扩散刚刚开始,A
股权重股的修复刚刚开始，关注食品饮料，电
力设备。此外，由于受美联储降息预期回摆
的影响，隔夜HIBOR大幅抬升，这对港股形
成了一定压制，由于 9月降息或已成定局，考
虑到港股今年相对 A 股的超额已经大幅回
吐，A-H 市场将重回统一起跑线，企业盈利
变化将成为两地市场表现差异的驱动。

中金公司指出，后市来看，居民存款搬家
有望延续。当前市场较为活跃，赚钱效应仍
在延续，非银存款增速相比历史高点仍有上
行空间。根据中金公司研究部银行组测算，
居民存款潜在入市的资金规模约为 5~7万亿
元，但实际入市情况取决于宏观经济、政策预
期、外部环境等多种因素。若短期交易量快
速提升，短期波动可能加大，但一般不影响中
期走势。配置上，参考历史上存款搬家阶段
有相对表现的板块，建议关注：1.景气高且有
业绩验证的板块，如AI/算力、创新药、军工、
有色等板块；2.业绩弹性较高，直接受益于
市场活跃度提升的券商、保险行业；3.
受益于“反内卷”等政策的板块，
如光伏等。

（以上内容不构
成投资建议）
记者郝咏琪
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图/成都车展官网

本次成都车展中，中国新能源汽车品牌以“专
馆集结”的形式成为最大亮点。比亚迪、奇瑞、长安
三大车企分别占据 9号馆、5号馆、10号馆，形成自
主品牌的“集中展示”。

例如，比亚迪在 9号馆设置“天神之眼”系统动
态演示区与“兆瓦闪充”技术专区，并在室外打造智
能化街区，通过仰望U8应急浮水、腾势易三方科技
等场景化体验，展现全产业链技术实力。奇瑞则以
5号馆独家呈现奇瑞、星途、纵横等五大品牌，其中
纵横作为捷途全新豪华电混越野序列首次亮相，覆
盖硬派越野细分市场。

此外，鸿蒙智行首次集齐问界、智界、享界、尊

界、尚界“五界”品牌，以 3000平方米展区占据 3号
馆核心位置。首次参加成都车展的小米汽车，就带
来了近 1000平方米的展位。同时，理想、蔚来等品
牌也都扩大了展台规模。

事实上，随着中国汽车工业以及中国新能源汽
车的快速发展，中国汽车品牌在新技术上的投入与
更新力度远大于海外品牌，这也是我们如今已经能
看到更多中国汽车“反向技术输出”案例的原因。

不仅仅是中国各大A级车展，其实从近年来欧
洲各大老牌“百年车展”的规模上也不难看出，中国
汽车品牌已经有底气、有能力，向世界汽车工业“秀
肌肉”。

成都车展将开展，新能源车“包馆”

又一大型车展即
将开展，与往年大家去
大型车展看豪车不一
样，如今的中国新能源
汽车品牌崛起让聚光
灯调转方向。

8 月 29 日至 9 月 7
日，第二十八届成都
国际汽车展览会将在
中国西部国际博览城
举行。作为国内四大
A级车展之一，本届展
会依然吸引近 120 个
汽车品牌参与，展出
规 模 突 破 22 万 平 方
米 ，亮 相 车 型 超 过
1600辆。

今年的成都车展
的展馆有了不少变化，
曾经作为主流的超豪
展馆如今已经被中国
新能源品牌所取代，不
少超豪华车与二线豪
华车甚至都没有出现
在参展名单中。

成都车展曾经专门开辟的16号豪华馆，今年已经
被小米、红旗、广汽本田、小红书、宁德时代等科技与新
能源品牌取代。雷克萨斯、捷尼赛思、捷豹路虎等二
线豪华品牌也同样未出现在本届车展的参展名单中。

豪华品牌选择在展馆内的让位，是不少超豪华
品牌中国汽车市场面临的销售挑战。中国汽车流
通协会发布的数据显示，超豪华品牌进口量自2023
年起持续走低，这一下滑趋势在 2024年仍在延续。

乘联分会最新数据显示，今年 7月，豪华车零售 17
万辆，同比下降 20%，环比下降 29%。7月的豪华品
牌零售份额9.3%，同比下降3个百分点，传统豪华车
市场较合资压力更大。

豪华品牌“让步”的另一面，是中国新能源汽车
品牌的高歌猛进，官方资料显示，今年成都车展上，
新能源品牌展区面积较去年扩大 40%，创下了历史
新高。

本报记者胡雄 长沙报道

中国汽车品牌“专馆集结”

A股三大指数持续上扬
成交额又破三万亿元，接下来看什么板块？

上市公司秒“认错”，股票也能秒涨停？

本报记者郝咏琪 长沙报道截至收盘

沪指涨1.51%
收报3883.56点

深证成指涨2.26%
收报12441.07点

创业板指涨3%
收报2762.99点

豪华品牌“让步”中国新能源汽车

昔日顶着网红光环的“奢侈品水果”阳光玫
瑰价格持续走低。曾几何时，阳光玫瑰被称为

“葡萄界的爱马仕”，每斤标价动辄几十元、甚至
卖到过 300元一斤。8月 25日，记者走访市场发
现，阳光玫瑰已跌至10元3斤的“历史最低价”。

从贵族水果到路边低价比比皆是，阳光玫瑰
经历了什么？曾经购买阳光玫瑰的消费者们又
去了哪里？

10元3斤市场随处可见

8月25日，在长沙红星水果批发市场，到处可
见新鲜的阳光玫瑰被放在门店最显眼处。记者
走访十余家门店发现，阳光玫瑰目前价格大多在
3元至 8元一斤，其中 3—4元已是该品种的主流
价格区间。

“价格是这几个月看着一路掉下来的，之前
15块8，12块8，到现在一路跌到了3块8。”一名店
家告诉记者，这样的低价是往年从未有过的。记
者观察发现，该店铺中主要有两种阳光玫瑰在
售，一类是 3.8元一斤的普通版，一类则是 4.8元
一斤的“精品”，相较前者颗粒更大，口感更浓郁。

“前几年卖得好，种这个的也变多了，包括湖
南本土像常德澧县，产量都不小。”另一名店家向
记者解释称，阳光玫瑰价格在这个月的大幅降
低，主要是供应量的增加导致的。目前，这一店
铺的阳光玫瑰售价已低至10元3斤。

这一变化也反映在线下商超，记者探访步步
高星城天地店发现，当前阳光玫瑰的价格也是该
门店出售的所有葡萄产品中最低的，与国产红提
同价，仅售 7.9 元/斤，与之对应的是，巨峰葡萄、
茉莉香葡萄、蓝宝石葡萄纷纷占据中、高价位，每
斤售价分别为11.9元、12.9元、15.9元。

此外，曾经引发关注的山姆超市高品质“玫
瑰香青提”也从三年前 239元 5斤的高价，缩水到
了79.9元5斤。

不过记者发现，阳光玫瑰在线下仍然有不
少人选购。“又甜又脆，我就爱这个味，在我看
来还是没有替代的。”消费者王女士告诉记者，
虽然很多人说该品种口感有所下降，但只要挑
选好品质，变化也不是很大，“倒是价格是实实
在在便宜了很多，以前还有点舍不得买，现在随
便装”。

巨峰葡萄等传统品种“逆袭”

从“尖货”水果到眼下的白菜价甩卖，阳光玫
瑰到底经历了什么？

阳光玫瑰于 2006年前后引入中国，起初，受
限于栽培技术不成熟，阳光玫瑰仅在少数地方零

星种植。近十年随着技术逐渐成熟并推广，阳光
玫瑰逐渐爆火，成为“高端水果”代名词，全国各
个葡萄产区的种植户争相引进这一品种，阳光玫
瑰也得以广泛种植。直到2020年，阳光玫瑰仍能
维持着百元一斤的不菲身价，此后，阳光玫瑰的
价格便连年下跌，甚至因为品质的良莠不齐，口
碑也受到冲击。

红星全球农批中心水果批发市场经营科员
邓蕾告诉记者，该市场上阳光玫瑰的主要产区为
湖南、湖北，即将衔接到安徽、江苏、陕西、河北产
区。目前，市场葡萄的日均到货量在 1000 吨左
右。近期因各产区天气炎热，对葡萄整体品质有
所影响，价值降低，也对葡萄在物流、包装环节提
出了更高的挑战，导致葡萄的整体行情不佳，整
体价格略微下滑。

记者注意到，在红星批发市场，曾经价格被
阳光玫瑰“几倍杀”的巨峰葡萄，售价不仅没有如
前者大跳水甚至较往年有小幅上升，来到了6—9
元的价格区间。而在步步高、盒马、山姆等线下
商超，巨峰葡萄的均价到了 10—15元区间，已与
高品质阳光玫瑰价格基本持平，甚至有赶超的架
势。一亩田平台 8月 11日发布的供应数据显示，
近两个月以来，葡萄单品中，采购热度排名最高
的是巨峰葡萄，其次才是近年话题度最高的阳光
玫瑰。

这两年随着阳光玫瑰市场渐趋饱和，价格下
滑严重，种植户们已经开始陆续退场，开始倾向
于种植巨峰、红提等老品种葡萄。不过，市场上
不少水果批发商向记者表示，阳光玫瑰这一品种
已到达“底价”：“不能更低了，再低就没人种了，
价格又会起来的。”

“葡萄界爱马仕”为何身价狂跌
阳光玫瑰从300元一斤跌至10元3斤

本报记者陈樱芷 长沙报道

8月 25日，红星水果批发市场，批发商将阳
光玫瑰葡萄陈列至最显眼处，其售价已跌至 10
元/3斤。 图/记者陈樱芷
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