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据央视

9月12日，十四届全国人大常委会第
十七次会议通过《全国人民代表大会常务
委员会关于修改〈中华人民共和国食品安
全法〉的决定》，国家主席习近平签署主席
令予以公布，自12月1日起施行。

此次修改食品安全法有哪些主要内
容？贯彻实施好新修改的食品安全法，
需要抓紧开展哪些工作？背景是什么？
全国人大常委会法工委行政法室负责人
回答了记者提问。

婴幼儿配方液态乳纳入注册管理

关于修改食品安全法的决定共3条，
涉及现行食品安全法5个条文，主要包括
加强重点液态食品道路散装运输监管、
将婴幼儿配方液态乳纳入注册管理这两
个方面的内容。

加强重点液态食品道路散装运输监
管方面，对重点液态食品道路散装运输
实行许可。规定道路运输经营者从事重
点液态食品散装运输，应当有符合保障
食品安全要求的专用运输容器、作业人
员和管理制度等，依法取得准运证。

明确发货方、收货方、道路运输经营
者的义务。规定发货方、收货方应当履
行法定的查验、核验义务，承运的道路运
输经营者应当在运输容器显著位置喷涂
食品专用标识，按照国家有关规定使用
运输容器并及时清洗，严禁装运食品以
外的其他物质。同时规定，任何单位和
个人不得伪造、变造或者使用伪造、变造
的重点液态食品道路散装运输记录、运
输容器清洗凭证等单据。

明确有关配套制度要求。规定重点液
态食品道路散装运输的具体管理规定由国
务院食品安全监督管理部门会同国务院有
关部门制定；重点液态食品目录由国务院
食品安全监督管理部门会同国务院有关部
门制定、调整，报国务院批准后公布。

明确相应法律责任。对道路运输经

营者未按要求进行重点液
态食品散装运输，未取得准
运证从事重点液态食品道路
散装运输，伪造、变造或者使
用伪造、变造的重点液态食品
道路散装运输记录、运输容器
清洗凭证等单据，以及未履行重
点液态食品道路散装运输相关
查验、核验义务等违法行为，规
定了严格的法律责任。

将婴幼儿配方液态乳纳入
注册管理方面，食品安全法第 81
条、第 82 条、第 124 条中增加相关
规定，明确将“婴幼儿配方液态
乳”纳入注册管理，与“婴幼儿配方
乳粉”实行同样的注册管理、生产
等要求，有关生产企业应当按照注
册的产品配方、生产工艺等技术要
求组织生产，违法生产的应当承担相
应法律责任。

将抓紧制定配套管理规定

关于修改食品安全法的决定将于12
月 1日起施行。贯彻实施好修改后的食
品安全法，要重点开展以下工作：

抓紧制定配套规定。此次修法对制
定配套规定提出了明确要求，国务院有
关部门要抓紧制定重点液态食品道路散
装运输具体管理规定、重点液态食品目
录，明确婴幼儿配方液态乳注册管理相
关措施，进一步细化法律规定的各项要
求，为法律实施提供有效支撑。

加强执法协作配合。重点液态食品
道路散装运输监管、婴幼儿配方液态乳
注册管理涉及多个部门、多个环节，各有
关方面要加强协作配合，推动形成执法
合力，切实提升监管和执法效能。

做好法律宣传解读。要通过多种形
式开展法律宣传，让执法部门、有关企业
等相关方面和社会公众知晓、理解、熟悉
法律规定的内容，推动全社会共同参与，
确保法律全面准确有效实施。

本报综合 日前，湖南省市场监督管
理局发布关于《湖南省落实食品安全主
体责任监督管理办法》公开征求意见的
公告，意见征求时间截至10月10日。

征求意见稿提出，食品生产经营相关
主体的主要负责人应当支持和保障食品
安全管理人员依法开展食品安全管理工
作，在作出涉及食品安全的重大决策前，
应当充分听取食品安全管理人员、专业技
术人员的意见和建议。食品安全管理人
员发现有食品安全事故潜在风险的，应当
提出停止相关食品生产经营活动等否决
建议，主要负责人或者食品安全总监应当
立即组织分析研判，采取处置措施，消除
风险隐患。有发生食品安全事故潜在风
险的，应当立即停止食品生产经营活动，
并向所在地负责实施日常监督管理的食
品安全监督管理部门报告。

征求意见稿要求，食品生产加工小
作坊应当重点自查加工场所卫生条件、
原辅料进货查验和贮存、加工过程控制、
食品添加剂管理使用、产品标签、从业人
员管理等管理义务落实情况。

食品销售者、仅销售食用农产品经
营者应当重点自查供货者的许可证（或
备案信息表）查验，食品检验检测报告或
者食用农产品承诺达标合格证、检验检
疫报告等合格证明查验，进货查验记录、

食品销售记录、贮存温湿度控制、临过期
食品处置、散装食品标签标识等管理义
务落实情况。

餐饮服务经营者在前款规定基础上，
还应当重点自查从业人员管理、加工制作
过程、食品添加剂使用、场所和设施设备
清洁维护、餐用具清洗消毒、用水符合卫
生标准等管理义务落实情况，不得采购贮
存使用亚硝酸盐等国家明令禁止的物质，
不得加工销售有毒野生植物和蘑菇、非法
捕捞渔获物和野生动物，以及其他不符合
食品安全法律法规标准的原料。

食品集中交易市场开办者应当在开
业前向所在地县级食品安全监督管理部
门报告，重点自查入场经营者资质审核
和登记建档、签订协议、场内检查、信息
公示、食品安全违法行为制止及报告、食
品安全事故处置、投诉举报处置等管理
义务落实情况。

食用农产品集中交易市场开办者还
应自查入场销售食用农产品的进货凭证
和食用农产品承诺达标合格证、检验检疫
报告等合格证明查验，履行抽样检验、统
一销售凭证格式以及监督入场销售者开
具销售凭证、与入场销售者签订食用农产
品质量安全协议并列明违反食品安全法
律法规规定的退市条款等管理义务落实
情况。

重点液态食品运输监管升级
食品安全法修正草案通过，修改内容聚焦两大突出问题

食品安全事关人民群众身体健康和生命安全，是重大的民生问题。党中央高度重
视食品安全工作。习近平总书记强调，要贯彻食品安全法，完善食品安全体系，加强食
品安全监管，严把从农田到餐桌的每一道防线。全国人大常委会高度重视食品安全立
法，于2009年制定了食品安全法，2015年进行了全面修订，2018年、2021年进行了两次
修正，这部重要法律对规范食品生产经营活动、保障食品安全发挥了重要作用。随着
经济社会发展，近年来食品安全领域面临一些新情况新问题，需要通过修法加以解决。

食品安全法修改列入全国人大常委会2025年度立法工作计划。2025年6月，国务院
向全国人大常委会提出关于提请审议食品安全法修正草案的议案。经过6月、9月两次常
委会会议审议，2025年9月12日，十四届全国人大常委会第十七次会议审议通过了关于修
改食品安全法的决定。此次修法贯彻落实习近平总书记关于食品安全工作的重要指示批
示精神和党中央决策部署，聚焦重点液态食品道路散装运输和婴幼儿配方液态乳监管两个
突出问题，从强化准入管理、加强过程监管、完善法律责任等方面作了有针对性的修改完
善，有利于加强重点液态食品道路散装运输监管和婴幼儿配方液态乳注册管理，为相关领
域食品安全工作夯实制度基础，提供更好法治保障，确保人民群众“舌尖上的安全”。

背景

餐饮店应重点自查添加剂使用
湖南食品安全新规征求意见

“达人探店”
正寻找三方共赢
长沙探店圈的变化
有着对流量与诚信平衡的探索

本报记者李姝 实习生李欣 长沙报道

现在刷手机，谁还没看过几条探店视频？但有些
人可能不知道，达人探店早成了一门生意，而且门槛
越来越低——有的商家请吃一顿“免费的午餐”，就能
换一条全是夸赞的内容。

日前，长沙市雨花区市场监管局发布了《致雨花
区“探店达人”餐饮广告的提醒书》（以下简称“《提醒
书》”）。那么，“探店达人”的分享，真的靠谱吗？

商业广告行为，务必在视频中显著标明“广告”

记者注意到，雨花区市场监管局的《提醒书》第一
条就是：如果是通过商业合作、分成等方式为餐饮商
家发布推广内容，这属于商业广告行为，请务必在视
频中显著标明“广告”，让消费者一目了然。

不光是直接合作，雨花区市场监管局还提醒，那些
打着“知识介绍”“体验分享”“消费测评”旗号推荐商品
或服务，还附上购物链接的短视频，其实也是广告，照
样得标“广告”。

更要注意的是，要是网红“达人”、短视频营销人
员用自己的名字或形象推荐商品、做证明，那就成了
广告代言人，得依法承担责任，更得对短视频广告的
真实性负责。

“这次发《提醒书》，也是想提醒大家，有时候探店
达人其实是广告发布者，有商业目的，他们对店铺、食
物、服务的评价可能会有点美化。同时也是为了把雨
花区的营商环境搞得更好。”9月11日，雨花区市场监
管局网广科相关负责人告诉记者。

商家态度不一，有商家将“谢绝探店”贴在门口

对于达人探店，商家则态度不一。
有的商家会在网上发布探店招募，主动邀请网络

达人探店并发布笔记。有的商家则明确在店门口贴
上“谢绝探店”。

9月10日，有网友在小红书上分享了长沙烧烤店
“炭小二岳阳特色烧烤”。只见商家在门口就贴着一
张告示“谢绝美食博主探店”，店内还张贴着红色的
字：“本店承诺，每一串都是炭火现烤，专注地道岳阳
烧烤，只是个普通小店期待值别太高，不满意就退菜，
不好吃就重做。”

不过，发布这条笔记的就是美食探店博主，其在
小红书拥有2.2万粉丝。

9月11日，记者联系上“炭小二岳阳特色烧烤”的
老板。老板正忙着备菜，她告诉记者，在门口张贴“谢
绝美食博主探店”是因为之前有博主上门来问过，表
示可以来进行探店，为店铺提供营销方案，在平台上
进行团购，但自己没有同意，为了避免再被打扰就贴
了那张纸。

老板表示，贴这张告示倒不是因为探店达人给自
己造成困扰，一方面探店达人或博主在网上推广店
铺，增加曝光度可以给店里带来更多的生意，但另一
方面，如果为了更多生意，要去做团购等营销活动，要
把菜品的价格打得很低，会导致商家利润降低，劳神
费力又挣不到钱。

0元探店活动流行，一顿饭换一次“种草”

不过，仍有大量商家渴望探店达人带来的流量。
在网上，有商家专门贴出“长沙探店达人招募”。

比如，就在几天前，长沙一家轻食沙拉店招募探店达
人，提出“置换”条件，称“我们提供颜值高又好吃的
餐”，寻找有拍照审美的探店达人。记者注意到，已经
有不少网友在评论区报名，而点进他们的主页一看，
大多数是做美食探店的博主。还有网友直接报出自
己的粉丝数量和账号等级。还有一位网友曾发布“邀
长沙 IP 达人探店”，提供 25 至 60 元的车马费。由于

“无粉丝要求”，吸引了众多网友在评论区报名。
其实这些年，探店达人早就是一门正经生意了，

不少商务公司、MCN机构都专门做探店服务。但记
者发现，如今达人探店已经开始变得大众化，门槛很
低，甚至无粉丝的普通账号商家也来者不拒。只不过
商家能给出的条件也随之降低，一张优惠券，或者一
顿“免费的午餐”。

甚至有公司专门开发了App，让普通网友和商家直
接对接。记者了解到，有个 App 专门做“0 元探店活
动”。网友打开App，在活动页面就能看到招探店达人的
商家，报名后联系上商家，就能免费探店。记者注意到，
发布活动的商家以餐饮店居多，涵盖湘菜、轻食、甜品等
多个种类，也有美容美发、休闲娱乐、酒店等种类。比
如，一家连锁湘菜店正在招募探店达人，无粉丝要求，提
供价值140元餐标的双人套餐，要求必须双人到店。

无论雨花区市场监管局发布《提醒书》规范探店
广告，还是商家积极招募、有人婉言谢绝的不同选择，
或者“0元探店”成为普通网友与商家对接的新方式，
长沙探店圈的这些变化，本质上都是对流量与诚信平
衡的探索。未来，随着监管的细化，相信长沙的探店
生态会更加透明有序，既让优质店铺被更多人看见，
也让消费者能在真实的推荐中，找到真正合心意的美
食与服务，实现达人、商家、消费者三方的共赢。


