
观察

本社地址：湖南省长沙市韶山南路258号 潇湘晨报大厦 邮编：410004 报料求助热线：0731-85571188 广告招商热线：0731-85572288 发行投诉热线：0731-85573388 零售价：1元

经济 A07 扫描二维码
下载晨视频App

下载晨视频

2025.09.18 星期四 编辑：何博奇 版式：刘芳 校读：吴和健

本报记者牛蕊 长沙报道

家住雨花区的长沙市民陈女士了解到，杉杉奥特莱斯引
入了多个她常买的品牌，不禁感叹“太方便了，出了杜家坪地
铁口就是商场”。9月17日，她乘坐地铁4号线前往体验这个
离家最近的商场。陈女士表示，想趁着开业期间团购优惠券
享受折扣，看看能否买到心仪的商品。

9月 17日至 25日，位于长沙会展片区的杉杉奥特莱斯
开始试营业。9月 26日，项目将正式开业。这家新商业体
的试营业情况如何？9月17日，记者进行了走访体验。

长沙会展片区杉杉奥莱试营业
为长沙第8家奥莱；记者实地探访：大部分店铺已开业

本报记者陈诗娴 实习生戴鑫 无为报道

“鲜坚果即将成为一个品类，这是一个重
要方向，所有的产品都会走向新鲜现制化。”在
9月 17日安徽省无为市召开的“917坚果健康
周”活动上，三只松鼠创始人兼CEO章燎原向
记者表示，要抓住“新供给、新渠道、新人群”的
未来趋势，通过供应链的创新和销售方式的创
新，为消费者提供更加新鲜现制的产品。

卖零食的尽头是卖菜

坚果市场未来会呈现怎样的趋势？在章
燎原看来，即时零售的大环境下，坚果行业要
探索“新供给”，满足“新人群”需求，第一个方
向是新鲜现制，消费者不仅要吃新鲜坚果，所
有的产品都会走向新鲜现制化，“鲜坚果”将成
为一个品类。“在即时零售的大环境下，真正回
归坚果的应该是——工厂炒出来的坚果很快
能放到你家门口的店里，每一个消费者吃的都
是前几天炒出来的新鲜坚果。”

章燎原提出：“消费者不仅要吃新鲜坚果，
未来所有零食都将走向‘新鲜现制化’，‘鲜坚
果’会成为一个独立的大品类。”他还补充道：

“卖零食的尽头是卖菜。过去零食行业的发展
解决的是一日几餐中的下午餐和夜宵，当人们
追求新鲜产品，家庭消费以主食为主，这两者
叠加挤占的正是零食品类的市场份额。但当
消费者追求新鲜、健康，家庭主食的消费场景
会挤占零食份额，所以只有‘新鲜现制’的坚
果，才能在这场竞争中站稳脚跟。”

记者注意到，6月 19日，三只松鼠在安徽
芜湖开出了首家自有品牌全品类生活馆。试
营业三天销售额突破 100 万元，从定位来看，
它被打造为三只松鼠自有品牌全品类生活馆，
这一定位与传统的三只松鼠门店有着显著区
别，不再局限于零食领域，而是将触角延伸至
生活的方方面面。

此外，章燎原表示，第二个方向是万物皆
可坚果化。随着消费者对坚果健康属性的深
入认识，坚果可以融合到万物皆可现制的任何
产品中，要真正为跨界品类定制出最符合需求
的坚果产品。

即时零售是“新渠道”

“卷的困境本质是优质供给的缺失。”章燎
原直指行业核心问题“是优质供给的缺失，最
终导致了消费者信任的流失”。当下崛起的新
零售业态，正是抓住了“优质供给”的缺口。用
更精准的产品定位、更扎实的品质把控，解决
了消费者的选择困难和信任不足的痛点。

章燎原进一步解释，卷价格到卷能力，这
是一个必然的趋势。那能力到底是什么？就
是创新。在坚果行业来说，最大的一个创新点
就在于回归这个品类的特性，怎么样让坚果和
零食更加新鲜。

谈到近年来大火的即时零售，章燎原表
示，快速崛起的即时零售是“新渠道”。即时零
售的大环境下，坚果行业要探索“新供给”，满
足“新人群”需求。

在和记者对话中，章燎原解读了他眼中的
“优质供给”，即通过供应链的创新和销售方式
的创新，组合成一种叫更加新鲜的坚果零食。

“简单来说，过去你买的是一个预包装的，中长
保的产品，未来可能你的最佳赏味期会变得很
短，也就是20多天。过去看是一个很复杂的问
题，但今天看这个时间点刚刚到。于是我们为
了满足这种销售方式，我们就开了一家生活馆，
就是解决一个家庭一日三餐的新鲜生活方式。”

首开股份11天
累计涨幅达178.03%

本报长沙讯 尽管多次发布交易风险提
示或交易异常波动公告，首开股份仍然涨
停。9 月 17 日，首开股份收盘又一次封涨停
板，成交量达26.38亿元。自9月3日以来，首
开股份股价在 11个交易日中已收得 10个涨
停板，累计涨幅达178.03%。

根据交易所规定，股票短期大幅异动时，
可能会被实施停牌核查。9 月 16 日，首开股
份发布股票交易异常波动的公告称，鉴于近
日公司股票实际波动幅度较大，请投资者注
意二级市场交易风险，理性决策，审慎投资。

市场的高度关注，似乎源于首开股份与
机器人企业宇树科技之间的间接关联。

公开资料显示，宇树科技目前正在推进
IPO 进程。据首开股份披露，其控股子公司
盈信公司参与了金石成长股权投资基金，认
缴出资 3 亿元，实缴 1.8 亿元，占比约 6.51%。
该基金持有宇树科技4.7683%的股权。

9月 12日，为避免给投资者造成误导，首
开股份还发布了市场舆情澄清公告称，公司控
股子公司北京首开盈信投资管理有限公司，间
接持有的宇树科技股权比例约为0.3%，持股比
例很低。公司也强调，这只是财务性投资，对
宇树科技的经营与决策没有实际影响。

尽管如此，二级市场资金对机器人概念
的追捧，使这一有限的持股关系被不断放大。

9 月以来，首开股份的股价不仅快速走
高，还伴随交易量放大、换手率提升、股东人
数增加，同时部分机构股东选择减持离场。

记者郝咏琪

本报记者李鑫智 长沙报道

9月 19日、20日、21日以及 23日，五月天将在长沙贺龙
体育场带来四场演出。9月 16日，记者在长沙平和堂老庙
黄金店内看到，该品牌与STAYREAL联名推出的吊坠和手
绳正在销售。此类产品重量约 1克，单品售价在 1500元至
2000元之间，且不参与店内折扣活动。

STAYREAL是由五月天主唱阿信与知名艺术家不二良
于 2007年共同创立的品牌。记者以消费者身份了解，上述
联名系列于 8 月底上市，目前销量良好，受到不少粉丝欢
迎。值得一提的是，该系列金饰在长沙仅该店有售。

近年来，黄金价格持续走高，目前已突破每克千元。在
此背景下，以黄金材质、按克计价的方式与热门 IP联名，堪
称当前“最贵的联名”之一。

随着杉杉奥特莱斯的试营业，长沙迎来了第8家奥特莱
斯。在此之前，长沙已有 7家大型奥特莱斯商场，分别是友
阿奥莱、砂之船（长沙）奥莱、百联奥莱、九龙仓时代奥莱、通
程奥莱、欢乐颂OUTLETS以及环球奥莱等。

2011年友阿奥莱开业，成为长沙首家奥特莱斯，让长沙
人首次接触“过季名品+折扣”模式。

随着砂之船奥特莱斯、百联奥特莱斯的开业，友阿一家
独大的格局被打破，推动长沙奥莱市场竞争格局发生结构性
变化。

赢商网认为，杉杉2024年进入长沙市场，标志着长沙奥
莱格局新一轮重大变化的开始，使得长沙奥莱的市场竞争愈
加激烈。在激烈的竞争环境下，只有定位精准、特色鲜明、运
营卓越、资本雄厚的企业才能最终胜出。

区别于其他奥特莱斯，杉杉奥特莱斯作为全国首个融合
“会展经济+奥莱业态”的高品质商业综合体，位于长沙高铁
会展新城核心区域，有望创造双向引流效应。

该项目打破传统奥特莱斯单一购物模式，打造沉浸式消
费体验空间。“购物盒子+主题街区+停车楼”的整体设计，融
入湖南本地文化元素，营造出国际风尚与湖湘韵味相融合的
购物环境。

作为长沙会展新城板块的重要商业配套，杉杉奥特莱斯
将进一步激活区域消费活力，完善会展新城功能配套，提升
长沙商业能级和消费体验。

克而瑞湖南区域总经理陆劲向记者表示，杉杉奥特莱斯
将弥补城东商业带的不足，并以优越的区位和交通优势，通
过高品质建设及运营服务辐射中部商圈。

商场配备宠物区
母婴室配有温奶器

17日 10时，商场刚开始营业，就有市民陆续进入。阿
迪达斯等品牌举行的开业仪式吸引了不少市民驻足观看。

记者注意到，商场内大部分店铺已经开始营业，但仍有
小部分店铺尚未开放，外围设有围挡。同时，有些店铺还处
于边营业边完善补货的状态。

据悉，该商场引进了超过 230个国际国内知名品牌，涵
盖奢侈品、国际名品、潮流服饰、精品男女装、运动户外及儿
童配套等多个品类。其中，有 40余家品牌首次进入湖南奥
特莱斯市场，还有超过30家旗舰店规模门店。

国际奢侈品牌GUCCI、Burberry等已开业迎客。11时
左右，GUCCI的一名工作人员正在门外拍摄视频。她向记
者确认“我们已经开业了”。当被问及“有成交了吗？”时，她
笑着回答：“还没呢。”

记者走访发现，杉杉奥特莱斯共有两个馆。A馆以名品
为主，馆内中庭宽敞明亮，设置了多个扶梯，方便顾客上下
楼。在A馆和B馆之间，是充满松弛感的“33里巷”，这里汇
聚了茶颜悦色、霸王茶姬、爷爷不泡茶等茶饮品牌，中间摆
放的座椅可供市民休息。同时，该区域还有面包店、快餐
店、休闲零食店等。

就消费者关心的停车问题，记者走访发现，商场外围
规划了部分地面停车位，同时还建造了立体停车楼，配备
超过 2000 个免费停车位，通过连廊就可以直达购物区
域。根据商场规定，前 3 个小时停车免费，会员可免费停
车 5小时。

此外，商场三楼还设有吃饭皇帝大、豪客来牛排、绿草
地等餐饮品牌，为顾客提供用餐选择。

杉杉奥特莱斯的公共配套设施给不少市民留下了深刻
印象。一位市民表示，女性卫生间空间宽敞，还设置了梳妆
台，备有橡皮筋等物品。记者还了解到，商场的母婴室配备
有温奶器、护理台，宠物区还提供拾便袋。

长沙呈现8座奥特莱斯竞争格局

9月17日，位于长沙会展片区的杉杉奥特莱斯开始试营业，市民在“33里巷”休憩。图/记者牛蕊

IP联名带火黄金谷子
真爱无价还是理财刺客，年轻人给出回答

另一种视角下，IP联名黄金产品也被贴上了“理财刺客”
的标签。

高溢价与“一口价”模式，是这类联名黄金的普遍特点。
以某款联名金钞为例，其重量仅为 0.1 克，售价却高达 259
元，折算下来每克价格达2590元，是9月17日上海黄金交易
所现货金价（831.8元/克）的三倍有余。

在这样的定价机制下，尤其是一些小克重的联名黄金周
边，更容易激发消费者的冲动购买。然而，过高的溢价也在
很大程度上削弱了黄金作为贵金属的保值属性。

对于这种“理财刺客”的说法，“90后”消费者小许表示：
“分析很客观，但它确实不懂年轻人，也不懂‘谷子’（周边收
藏）文化。”在她看来，相比某些动辄上千元的限量吧唧（徽

章），黄金联名产品已经算保值且流动性较好，“实在不行还
能熔了重新打一件首饰”。

另一位消费者小李则分享了自己错失机会的经历。在
《哪吒之魔童降世》上映推出“乾坤圈”联名黄金时，她还是个
没有消费能力的学生。而等到今年《哪吒2》成为爆款、自己
也有了购买力时，却再也买不到当年的款式。“如果当时买得
起，现在转手说不定还能再赚一个‘乾坤圈’。”

记者询问了多位年轻消费者，得到的回应几乎一致：如
果是真正喜欢的 IP、设计出彩的产品，并且在自己经济承受
范围内，“就会买”。于是，出现了这样的消费图景：对一部分
人来说，高企的金价令人望而却步；而对另一部分人而言，这
不过是一件“必须拿下的收藏周边”。

黄金圣斗士成新财神
黄金品牌突围靠二次元

老庙黄金官网的显眼位置，陈列着与热门动画 IP《天官
赐福》联名的手绳、金钞等周边产品；老凤祥则陆续携手黄
金高达、圣斗士星矢、铁臂阿童木、宝可梦等经典动漫 IP，推
出多款联名黄金商品。

就连泡泡玛特旗下珠宝品牌“popop”也正式宣布推出
足金系列，涵盖黄金串珠、吊坠、金条及摆件，定价从 980元
至 56800 元不等。其中最贵的是一款重约 41 克的黄金摆
件，售价超过5万元。

市场反响热烈，销量持续攀升。
继售价 88万元的“黄金高达”之后，老凤祥再次瞄准二

次元消费群体，推出标价 88万元、重达 666克的“黄金圣斗
士”，全球限量30件，销售额已突破1亿元。周大福与《黑神
话》联名系列自今年 1月上市以来，截至七月中旬零售额也
已超过1.5亿元。

年轻人正用实际消费行为证明：只要 IP 足够吸引人，
“黄金圣斗士”也能成为金店的“财神爷”。

周大福珠宝集团首席数码官张宏光曾向媒体表示：“二
次元经济与‘谷子经济’的崛起，勾勒出全新的消费趋势，为
包括珠宝行业在内的传统领域带来了新机遇。”

然而，黄金珠宝行业正经历严峻挑战。高企的金价不
仅推高了生产成本，也抑制了黄金首饰的消费需求。从周
大生、老凤祥、明牌珠宝等上市黄金企业发布的2024年年报
来看，三家企业均出现盈利与营收“双降”，业绩全面缩水。

有人望而却步，有人必须拿下

老凤祥推出黄金圣斗士联名手办。图/老凤祥官网 “90后”小许展示她购买到的 IP联名款手链。图/受访者提供

对话三只松鼠创始人章燎原

未来零食走向新鲜现制化


