
A02 2025.10.08 星期三 编辑：彭昕宇 版式：胡旺 校读：凌马颜

本社地址：湖南省长沙市韶山南路258号 潇湘晨报大厦 邮编：410004 报料求助热线：0731-85571188 广告招商热线：0731-85572288 发行投诉热线：0731-85573388 零售价：1元

行业估值有望回升

事实上，除票房外，影视行
业基本面也在逐步修复。

中原证券认为，国庆档影片
阵容较为丰富，有望继续带动观
影需求的回升。部分影视内容
公司探索基于自有 IP 的衍生品
业务，摆脱对内容票房的单一依
赖，拓宽内容的商业化路径，降
低业绩波动风险。此外，“广电
21 条”对于影视剧内容创作、内
容引进、制播模式的监管政策的
改善能够进一步提升国产影视
内容的吸引力，优化影视剧公司
盈利能力。

从业绩预期来看，部分机构
认为，影视行业的估值有望继续
回升。据证券时报·数据宝数
据，目前，7只获得超 3家机构给
予评级的电影概念股 2025 年全
年业绩有望增长，其中光线传
媒、上海电影、中国电影、奥飞娱
乐的净利润有望实现翻倍。

不过，无论票房走势如何，
观影需求回升与行业信心修复
的信号，已在假期前后逐步显
现。随着影片表现陆续揭晓，节
后A股影视板块的反应，或将成
为资本市场关注的下一个焦点。

2025年国庆档迎来“超长版”假期。今年中
秋与国庆叠加，长达8天的档期让电影市场提前
进入竞争高峰。

据网络平台数据，截至10月7日12时03分，

2025年国庆档电影总票房（含预售）破 16亿元。
国庆与中秋双节叠加的8天假期，类型多样的电
影佳作扎堆上映为家庭观影提供了更多选择，使
国庆档电影票房表现亮眼。业内人士认为，国庆
假期叠加中秋假期，将为国庆档带来更强的“长
尾效应”，票房走势有望延续增长。

从类型来看，今年国庆档呈现明显的多元化
趋势，奇幻、动作、战争、剧情、动画、喜剧、犯罪等
多种类型影片同台竞技。既有高工业水准的《刺
杀小说家 2》，也有主旋律大片《志愿军：浴血和
平》，还有合家欢喜剧《浪浪人生》等商业作品，为
不同观众群体提供了更多选择。

记者注意到，今年国庆档电影的背后几乎集
齐了国内主要影视上市公司。中国电影、横店影
视、博纳影业、华策影视、万达电影、果麦文化、光
线传媒等均有参与。

其中，《震耳欲聋》的主要出品公司达到8家，
包括中国电影、横店影视等；《志愿军：浴血和平》
的主要出品公司有5家，包括中国电影、博纳影业
等；《刺杀小说家2》的主要出品公司有5家，包括
华策影视、中国电影等；《浪浪人生》的主要出品公
司包括中国电影、万达电影、横店影视等；《三国的
星空第一部》由果麦文化、光线影业等出品。

业内人士认为，主流公司集体押注国庆档，
反映出头部企业在项目选择与产业整合方面的
竞争正加速。

另外一方面，虽然目前假期期间A股还处于
休市状态，但在节前，影视板块已出现明显升温
迹象。

数据显示，中国电影在 9月 4日至 9月 16日
的9个交易日间，累计上涨超过55%；博纳影业在
9月 4日至 9月 24日的 15个交易日间，上涨幅度
超过26%；横店影视在9月4日至9月15日的8个
交易日间，上涨幅度超过18.6%。

而在节前最后一个交易日，横店影视收盘涨
停，华策影视上涨 5.57%，光线传媒、北京文化则
小幅跟涨。

年初《哪吒之魔童闹海》的火爆行情仍令人
印象深刻。光线传媒在短短10个交易日内股价
上涨超200%，市值突破千亿元；然而随着热度消
退，股价最低回落至17元附近，跌幅近六成。这
种典型的“票房驱动型波动”模式，已成为市场参
与影视股的重要逻辑之一。

“影视板块本质上是一种情绪交易，节前资
金介入说明资金在博弈假期票房的兑现空间。”
一名股票二级市场投资人士向记者分析称。

据央视 我国 2000 多个县域地区约占
90%的国土面积、超过 50%的人口，是畅通国
内循环、拓展内需增量的重要市场。国庆中
秋假期，各地县域商超、商业综合体迎来集中
焕新升级，不仅人气火爆，更激发出县域消费
的巨大活力。

“跟一线城市其实没什么区别”

在福建泉州惠安县，一家刚刚完成改造
升级的大型超市，假期里吸引了大批消费
者。琳琅满目的商品，时尚简约的装潢布局
让人眼前一亮。

消费者表示：“服务变好了，品类也特
别多，跟一线城市其实没什么区别，品质都
挺高的。”永辉超市闽南大区调改负责人张
旭光说：“我们从城市的整个产品链里面全
面地复制到县域门店的。销售的增长非常
不错。”

在浙江瑞安，当地最大的商业综合体里
人潮涌动，一家餐饮企业县域首店刚开业，便
成为当地人的热门“打卡地”。今年以来，这
家商业综合体焕新品牌达 130家，引进了很
多国际一线品牌及热门网红品牌，显著提升
了商业能级。这个国庆假期，就有54个新品
牌开门迎客。一个市民说：“像之前我们这边
都是没有的，我想买这些大牌。我可能要跑
到温州或者是杭州去，现在我逛起来也是比
较方便的。”

记者从商务部了解到，《县域商业三年行
动计划（2023—2025 年）》实施三年来，已累
计支持建设县级商贸综合服务中心 2600多
个、乡镇商贸中心 1.3 万个，村级便民商店
13.8 万个，截至今年 7 月，全国县乡村商业
网点在具备条件的地区已基本实现全覆
盖。国家推出的三年县域商业行动让众多
县城里的商业基础设施更加完善。硬件升
级了，长假期间，各地又开始琢磨起如何提供
更多优质的消费产品。

在湖北孝感，当地一县域大型商场变身
古风沉浸式互动乐园，一场以当地国宝文物

“秦简木牍”为核心的大型互动活动正在上
演。消费者说：“觉得特别有意思，比传统商
场的一些节日活动更加有创意，像一个实景
的大型游戏一样，也能让我们了解到孝感历
史文化。”在现场，消费者通过完成各类互动
任务，将游戏流量转化为实实在在的客单消
费。假期前三天，商场客流量突破 23 万人
次，总销售额同比提升了18%。

吾悦广场总经理张鑫说：“希望通过这样
沉浸式的、有文化内涵的体验活动，来打破大
家对传统商业的刻板印象。”

绿色智能家电需求旺盛

县域商超焕新的同时，县域消费升级的
趋势也越来越明显。今年国庆中秋假期，绿
色消费、智慧家电等越来越受到县乡消费者
青睐。

走进江西德安县家电商城，热闹劲儿扑
面而来。能语音互动的智能冰箱、能除菌自
清洁的空调，各种新技术、新产品集中亮相，
吸引了大批消费者咨询购买。店长告诉记
者，今年国庆前三天营业额比去年同期翻了
一番，智能家电的销售额占比达到了76%。

某家电商城负责人说：“消费者特别看重
家电的节能性和智能性，比如一级能效、能够
远程控制的产品就很受欢迎。今年以来，店
里绿色智能家电销量增加明显，整体销售额
同比增长超过40%。”

负责家电安装的蔡师傅告诉记者，这个
长假格外忙碌，特别是智能家电的安装订单
从早排到了晚，每天至少有七八台，多的时候
有十几台。

德安县某家电商城安装师傅说：“天天都
是农村城区来回跑，像这种无冷凝水的新款
热水器、净水机、洗碗机都是非常受欢迎的，
农村的客户越来越多。”

平台数据显示，10月 1日到 6日，县域家
电销售额同比增长 55%，万元以上家电销售
额同比增长 75%，家电家居套购订单量同比
增长135%。

烘干机、净水机、洗碗机“新三大件”销售
额同比增幅均达 80%以上，凸显省时、健康、
集成化需求正在从县域消费者的“可选消费”
变为“品质刚需”。

从区域来看，长三角、珠三角周边县域，
消费升级趋势明显，嵌入式冰箱、洗烘一体机
等销售额同比增长超85%，扫地机器人、嵌入
式厨电需求同比增长120%以上；北部及中西
部人口大县高端智能产品渗透率逐步提升。

国庆中秋长假，湖南各地迎来大量游客。近日，长沙恰同学少年广场迎来客流高峰，游客在此远眺橘子洲头
毛泽东青年艺术雕塑。岳阳楼景区也迎来大量游客参观。韶山市毛泽东同志故居景区，游客们排起长队。
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国庆档票房破16亿元
这些股票已提前躁动

县城消费爆单了
国庆中秋假期县域消费加速升级

本报记者郝咏琪 长沙报道

影视股节前先行升温

湖南各地游人如织

6日，岳阳
楼景区也迎来
大量游客。

6日，韶山
市毛泽东同志
故居景区。
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6日，橘子洲头毛泽
东青年艺术雕塑。


