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据新华社电 中共中央党史和文献研究院编
辑的《习近平法治文选》第一卷，近日由中央文献
出版社出版，在全国发行。

党的十八大以来，以习近平同志为核心的党
中央从关系党和国家长治久安的战略高度来定位
法治、布局法治、厉行法治，明确提出全面依法治
国，并将其纳入“四个全面”战略布局予以有力推

进，推动我国社会主义法治建设发生历史性变革、
取得历史性成就，推动中国特色社会主义法治理
论和实践实现新飞跃，形成了习近平法治思想。
习近平法治思想是习近平新时代中国特色社会主
义思想的重要组成部分，是对党领导法治建设丰
富实践和宝贵经验的科学总结，标志着我们党对
社会主义法治建设和人类法治文明发展的规律性

认识达到新的历史高度，为发展马克思主义法治
理论作出了重大原创性、集成性贡献，为新时代推
进全面依法治国、在法治轨道上全面建设社会主
义现代化国家提供了根本遵循和行动指南。

《习近平法治文选》第一卷，收入习近平同志
2012年12月至2025年2月期间关于法治建设最重
要、最基本的著作，按时间顺序编排，共有报告、讲

话、演讲、指示、批示等 69篇。部分著作是第一次
公开发表。

《习近平法治文选》第一卷的出版发行，为全党
全国各族人民深入学习贯彻习近平新时代中国特
色社会主义思想特别是习近平法治思想提供了权
威教材，对于广大干部群众深刻领悟“两个确立”的
决定性意义，增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做

到“两个维护”，更加紧密地团结在以习近平同志为
核心的党中央周围，全面贯彻党的二十大和二十届
历次全会精神，坚定不移走中国特色社会主义法治
道路，建设中国特色社会主义法治体系、建设社会
主义法治国家，不断开创新时代全面依法治国新局
面，为以中国式现代化全面推进强国建设、民族复
兴伟业提供有力法治保障，具有重要意义。

立冬过后，衡阳市衡南县花桥镇源氏农林柑橘种植基地种植的砂糖橘、脐橙、葡萄柚陆续进入成熟
期，当地村民抢抓晴好天气采摘，供应市场。11月15日，务工人员装运砂糖橘。 图/新华社

本报记者李轩子 陈樱芷 长沙报道

近年来，新消费爆火，相关概念迅速席卷
市场，新兴领域不断涌现。这股浪潮与年轻人
紧密相连，而在“新消费之都”长沙，二者的结
合更是相得益彰。

这份刻在基因里的年轻活力，使长沙成为
备受年轻人青睐的旅游目的地。以解放西、
黄兴广场为核心的五一商圈，常年吸引大量
游客聚集。南来北往的人流在此汇聚，新鲜

多元的想法在此碰撞，让长沙成为“消费活力
试验场”。

目前，长沙新消费品牌总数已达143个，分
布在餐饮、零售、美妆、休闲娱乐、体育、跨境电
商、生活服务、原创设计师品牌等行业领域。

11月 14日，2025中国新媒体大会·财经传
媒论坛的多位财经大咖与文和友、茶颜悦色、
黑色经典、柠季、渣堆、墨茉点心局、火宫殿等
新消费企业代表对话，探讨长沙为何能成为无
数品牌争相扎根的“试验田”。

本报长沙讯 一场农博会，吸引全国3500余家
农业企业参展。湖南省农业农村厅抢抓机遇，15
日在农博会现场举办“绿动三湘 食链未来”湖南
绿色农产品及食品加工产业链招商引资大会，现
场签约28个项目，总金额约100亿元。

大会现场，湖南省农业农村厅厅长王建球介
绍，湖南水稻面积和产量位居全国第一，生猪、油
茶、油菜、柑橘、茶叶、蔬菜、水产等产量规模大、品
类全，能为产业发展提供稳定优质的原料。且湖
南农业科技贡献率高，农产品加工业基础好，农产
品出口额稳居中西部第一。湖南不断优化营商环
境，诚邀商客来湖南投资。

“如果优质的农业企业投资缺钱，可以联系
我们湖南乡村振兴基金。”会上，湖南省乡村振兴
基金副总裁殷琨给投资商吃下“定心丸”。湖南
乡村振兴基金是由中央、省级和长沙市三级财政
资金共建的省级乡村振兴股权投资基金，旨在通

过金融力量实现湖南农业产业链的现代化发展
以及精准式的招商补缺，为乡村振兴贡献金融力
量。基金成立 3年来，投资了茶颜悦色、隆平高科
子公司等重要项目，已经决策投资的金额超过 10
亿元。

“来湖南投资，我非常有信心。”安徽三头牛农
业发展有限公司是做农业全程农机服务的，业务
遍及全国多省份。公司总经理杨增玲介绍，湖南
秸秆综合利用以及农机服务领域市场广阔，且政
府支持力度大、营商环境好。今年 7月，她来湖南
参加秸秆综合利用会议后，第 2 天便决定投资湖
南。今年9月，位于岳阳湘阴的厂房已建好。

会上，张家界市、望城区、衡阳县、岳阳县、新化
县、中方县等六大市县（区）集中推介展示特色项目，
吸引28个项目签约，涵盖杂交水稻制种、预制菜生
产、有机废弃物资源化利用、茶场建设等领域。

记者胡谦

长沙何以成为新消费试验田

长沙新消费，下一步往哪走

长沙新消费的故事，远未结束。站在新
的起点，这片“试验田”也面临着成长的烦恼。

“当前长沙消费产业面临着两个值得关
注的成长性课题。”长沙新消费研究院产业研
究负责人黄偲曾在接受记者采访时表示，人
才梯队建设与如何通过技术创新、文化赋能
等突破行业同质化竞争，正成为行业升级的
重要课题。

面对挑战，本土企业已展开破局实践，开
始书写新答案。

文和友的升级，是“在差异中找共鸣”。
今年新开放的三期项目，将原有的“永远街”
延长了数百米，增加了数十家新商户，“共创”
的概念融入这片新空间，这里不再是品牌单
方面设计场景，而是与商户共同研发产品、打
造空间——这里没有千篇一律的连锁品牌，
只有能带走的“长沙记忆”。

“当前长沙新消费呈现‘遍地星辰’式分
布，强调个性、体验与青春感，大规模复制时代
结束，单品类难成连锁。”黑色经典团队认为零
售连锁仍有巨大的迭代空间，尤其是大健康食
品领域，可通过新模式承接体验式消费趋势。

黑色经典计划在长沙新开“几多全鲜食
商店”20余家门店，避开“黑色经典”地域绑定
过强的问题，探索全国化零售路径，秉承“全
新鲜、全健康、全美味”理念，鲜食超市主打健
康与真实，坚持零防腐、净配方、真新鲜，追求
最佳赏味状态，回应消费升级趋势。

茶颜悦色则以品牌矩阵应对需求裂变，已
形成覆盖茶饮、咖啡、茶馆的立体品牌矩阵，全国
门店突破千家，孵化出鸳央咖啡、小神闲茶馆等
子品牌，并通过自建工厂实现供应链自主。

长沙的底气，早已超越了“网红”流量的表
层。这份底气，藏在文和友的怀旧场景里，躲
在黑色经典的鲜辣汤汁中，融在茶颜悦色的茶
香里，更扎根于对本土文化的深耕与对年轻人
的洞察里。在这里，商业的成功终究要回归本
质：对人的尊重，对城市的热爱，对文化的敬畏。

包容共生：
“商业雨林”如何自然生长

黑色经典团队将企业的成功归因于“三个
选对”：“选对了产品、选对了人群、选对了城
市。”从大学生创业政策补贴到青年发展基金，政
府的支持为企业提供了宝贵的“初始营养剂”。

在政策环境方面，长沙为新消费产业营造
了肥沃的土壤。随着《2025年湖南省青年就业
创业支持计划》的实施，更多青年人才正被吸引
留湘来湘，为湖南建设年轻人就业友好省份注
入新动力，也为新消费领域带来更多新生力量。

正是长沙的文化软实力为消费创新提供
了丰富养分。作为“广电湘军”和“出版湘军”
的大本营，这里孕育了大量创意人才。当这些
新媒体人才将创意血液注入消费领域，便催生
了健萌创始人邓勤等成功跨界创业者。

与此同时，同行间的“协作氛围”更让这片土
壤充满善意。在采访中，“包容”成为被频繁提及
的关键词，也是众多创业者选择长沙的重要原
因。这种包容性为创新提供了安全的试错空间。

“大家都觉得市场足够大，绝不是某一家
能够独揽的。只要我们各自做好，整体生态就
会更好——这里从来不需要‘你死我活’的竞
争。”从外地来长沙创业的果呀呀团队，深切感
受到了这份包容。相关负责人回忆创业初期：

“我们刚开始去商场谈铺位，没什么资源也不
认识人。但像茶颜悦色的负责人就会很自然
地帮忙推荐联系人。”

这种互助精神贯穿产业链。黑色经典在
早期缺乏专业咨询支持时，通过观察学习茶颜
悦色等本地品牌，汲取产品创新经验；楂堆在
落地过程中，也得到行业协会的主动对接和同
行的经验分享。

这些品牌共同构成了一片生机勃勃的“商
业雨林”——龙头品牌吸引客流，中小品牌丰
富场景，彼此支撑、相互成就。五一商圈能成
为全国知名的打卡地，正是这种生态合力的最
佳证明。在这片充满善意的土壤上，长沙新消
费的故事正在被持续书写。

五一广场，长沙的“心脏”，这里既涌动着
鳞次栉比的商业繁华，又沉淀着湖湘文化的历
史底蕴，更聚集了一众火遍全国的新消费品
牌，自然而然成为游客必赴的打卡圣地。

从五一广场旁的海信广场步入文和友，老
长沙的市井烟火气扑面而来。视线所及，五彩
斑斓的霓虹灯牌争相闪烁，“长沙”“臭豆腐”

“嗦粉咯”等字样跃然眼前；墙壁上泛黄的老海
报、电线杆上斑驳的小广告，以及那句句直白
上口的“霸得蛮”“恰饭了冇”长沙方言标语，共
同织就一幅迷离的市井画卷。

“正是长沙这座网红城市带来的人流与影
响力，让文和友得以走出来，被更多人知晓。
同时，我们也希望为消费者带来与众不同的体
验。长沙人和这座城市骨子里就流淌着创新
与冒险的基因，我想，这正是孕育我们这类品
牌的土壤。”文和友相关负责人说。

如果说文和友打造的是一场沉浸式的怀
旧叙事，那么五一商圈里黑色经典飘出的香

气，就是一张更直白、更鲜活的长沙名片。
走进黑色经典的门店，乌黑的豆腐块在翻

滚的油锅中逐渐披上金黄酥脆的外衣。咬开的
刹那，滚烫鲜辣的汤汁在舌尖迸发——这是每
一位来长沙的游客都能精准捕捉的烟火味道。

黑色经典的直营店面积多在百平方米以
上，消费流程设计巧妙：以现炸臭豆腐作为“引
流爆款”吸引顾客，再通过动线布局等将其转
化为特产零售的购买力，成为展示湖湘特色美
食的“城市窗口”。

“长沙品牌有一个共同点，就是把消费群
体研究得很透，同时特别擅长抓住情绪共鸣。

‘长沙没白来’这个创意，最开始我们的想法是
突出长沙，因为我们希望为长沙做宣传，没想
到竟成了现象级的伴手礼符号。”黑色经典团
队相关负责人分享道。

久而久之，“到长沙必喝茶颜悦色，去文和
友吃小龙虾，再吃一份黑色经典臭豆腐”成了
游客之间心照不宣的默契。

诚邀商客来湖南投资
湖南绿色农产品及食品加工产业链招商引资大会举办，现场签约金额约100亿元

橘香冬韵

从“卖产品”到“创共鸣”：新消费里的长沙基因

长沙新消费品牌总数已达 143个，分布在餐

饮、零售、美妆、休闲娱乐、体育、跨境电商、生活

服务、原创设计师品牌等行业领域。

长沙太平街人潮涌动。图/记者谢长贵


