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国产汽车芯片认证技术体系升级
据央视 11月 18日，市场监管总局在京组织

召开国产汽车芯片产业化应用及质量提升“质量
强链”成果交流推进会。会议总结了“质量强链”
项目取得的阶段性成果，正式发布升级版的“汽
车芯片认证审查技术体系2.0”，同步上线国产汽
车芯片认证审查专家库和认证审查数字化平
台。标志着我国在构建自主可控的汽车芯片质
量保障体系方面取得关键进展。

通过建立完整的认证审查体系、突破关键标
准、构建数字化平台，创新构建符合中国国情和
产业实际的技术体系。

我国快递包裹市场规模全球第一
据央视 18日，国家邮政局发展研究中心在

2025第六届快递业大会发布了《全球快递发展报
告（2025）》。

《全球快递发展报告（2025）》指出，2024年全
球快递包裹业务量约为 2679 亿件，同比增长
17.49%，业务收入约为46037亿元人民币，同比增
长14.05%。

依托庞大的电商消费群体和日益完善的跨
境供应链体系，亚太地区保持绝对优势，快递包
裹业务量突破 2100 亿件，占全球总量的 78.9%，
业务收入占比近 40%。其中我国快递包裹业务
量为 1750.8 亿件，同比增长 21.5%；业务收入为
14033.5亿元人民币，同比增长 13.8%。我国快递
包裹市场规模连续十一年保持全球第一，实现了
月均百亿件的跨越式发展。

北美地区快递包裹业务量占比全球9.6%，业
务收入占比高达 38.1%，展现出明显的高附加值
和盈利能力特征。

欧洲地区快递包裹业务量占比为8.1%，业务
收入占比为17.1%。

《报告》预计，今年全球快递市场业务量有望
突破3000亿件，业务收入有望突破50000亿元人
民币。全球快递行业正在经历深刻变革，呈现出
市场主体多元化，业务边界模糊化特征。

上市公司买理财产品有新变化
据中国证券报 近日，致尚科技、标榜股份、

康弘药业、一心堂、通业科技、视声智能等多家上
市公司披露购买理财产品相关公告。Wind数据
显示，今年以来截至11月17日，上市公司认购理
财产品规模约为8900亿元，涉及1120多家公司，
认购规模和涉及公司家数均低于去年同期。从
结构上看，银行理财、券商理财、逆回购、基金专
户产品规模逆势增长。

业内人士分析称，上市公司购买理财规模收
缩有企业端的因素，如将资金更多用于主业经
营、现金分红和股份回购等；也有产品端的因素，
如占比最大的存款类产品利率持续走低，对上市
公司配置吸引力减弱。

大疆进军3D打印赛道
据上海证券报 11月18日，记者获悉，深圳市

大疆创新科技有限公司（以下简称“大疆”）投资3D
打印企业智能派。本次投资是基于公司对消费级
3D打印技术发展潜力、行业增长潜力的看好，符合
大疆对创新科技的一贯理念和前瞻性布局。

另有业内人士向记者透露，此次智能派获得
大疆旗下大疆创新投资有限公司的投资金额达
数亿元人民币。

令业界关注的是，头部消费级 3D打印公司
拓竹科技创始人陶冶上周末在其微信朋友圈发
布了一篇长文。作为从大疆“出走”的创业者，陶
冶在长文中提到“听闻老东家投了一家 3D打印
公司，协议里面还特别安排了拓竹相关的条款”。

大疆方面向记者表示，3D打印行业“玩家”众
多，不是投资拓竹“对家”，而是看好3D打印赛道。

公开资料显示，智能派成立于 2015年，专注
消费级FDM（熔融沉积成型）3D打印设备研发，
2022年推出的“智印Pro”系列设备以高精度打印
和静音设计为卖点，年出货量稳定在 10 万台左
右，主要覆盖教育、创客及小型企业市场。

今年以来，市场对 3D打印的关注度持续提
升。除大疆外，美团、高翎等机构亦相继在该领域
进行布局。Precedence Research数据显示，2024
年全球3D打印市场规模达到246.1亿美元（约合
人民币 1700亿元），预计 2024—2034年复合增长
率有望达到18.5%，行业处于高速增长阶段。

俞敏洪南极“小作文”引争议
据证券时报 新东方董事长俞敏洪因在南极发

公司内部信被员工吐槽后，11月18日，截至上午
11：00，俞敏洪在社交平台连发10条南极游视频。

其本人在评论区表示：前几天一直没有什么
信号，这个视频是四天前做的。

11月16日，新东方迎来成立32周年纪念日，
创始人俞敏洪身处南极发布内部信，向全体员工
及支持者致谢。他在信中以“冰雪中的坚守”为
主题回顾创业历程并擘画未来。

同时他在信中提出，新东方要成为“希望的
播种者”，东方甄选应成“商家良知的代表”，新东
方文旅要“让更多的人把世界装在心里”。

内部信发布后引发关注，但并未收获预期的
共鸣，有员工表示无法与正在旅游的老板共情，
类似言论在多个社交平台引热议。疑有员工发
文调侃与吐槽，称“今夜，所有xdfer（新东方人）都
是南极人”，暗指老板的“远方”与员工的“现场”
形成鲜明对比。

本报长沙讯 11月 17日，刘强东
宣布京东外卖正式推出独立 App。
此前，京东外卖服务一直内置于京
东 App 中，用户需进入 App 首页的

“秒送”频道浏览并下单。京东方
面表示，将外卖功能独立成 App，能
为经常点外卖的用户提供更便捷
的体验。

18 日，记者注意到，京东外卖
App 已在安卓和苹果应用市场上
线。随后，记者下载该 App 进行了
测试。

测试发现，京东外卖App的首页
界面与京东App内置的“秒送”频道
页面基本一致。

不过，京东外卖App的首页导航

栏增设了“购物”频道，为用户提供电
商购物入口。此外，该 App 与京东
App的购物车数据互通，加入购物车
的商品会自动同步。

上午 9 点 31 分，记者通过独立
App 下单了一杯中杯芋圆奶茶。该
商品原价 14元，叠加优惠后实付 5.9
元，且免配送费。订单于9点57分送
达，外卖员表示自己是在9点45分接
单后开始配送的。从下单到收货，全
程共计26分钟。

记者还注意到，京东外卖App整
合了外卖、即时零售、点评、酒旅以及
购物等多种功能。目前，京东点评与
京东真榜也已在该App上线。

记者陈诗娴

本报记者李轩子 长沙报道

本地生活赛道再起波澜。这一次，矛
头指向了“点评”与“榜单”业务。11月 17
日，在京东品酒会上，京东集团创始人、董事
局主席刘强东宣布上线京东外卖独立App、

京东点评以及京东真榜。同时，刘强东承
诺，京东点评与京东真榜永远不做商业化。

在美团、阿里、抖音等互联网平台纷
纷加码本地生活业务的背景下，至此，一
场围绕用户信任与内容生态的本地生活
战役已打响。

京东入局点评大战
推出独立外卖App与“永不商业化”点评榜单，打响用户信任争夺战

随着京东加入，本地生活领域内
容生态的竞争态势愈发激烈。此前，
阿里巴巴旗下的高德地图已推出高
德“扫街榜”；美团则重启大众点评

“品质外卖”，全面覆盖必吃榜、黑珍
珠以及高星酒店等各类优质餐厅；抖
音上线了“烟火小店扶持计划”，并将
推出自己的线下门店榜单“烟火
榜”。同期，小红书本地生活产品“小
红卡”也正式上线。

面对美团这样的“守擂者”以及
抖音、阿里、小红书等迅速崛起的新
势力，京东为何仍要执意涉足这一片
红海？

究其原因，本地生活服务不仅市
场规模庞大，更是连接高频消费场景
的关键入口。商务部数据显示，2025
年即时零售市场规模将达 1.5 万亿
元，2030年有望达3.6万亿元，年复合
增长率将达25%。

对于各大平台争相布局榜单业
务的核心逻辑，中国企业资本联
盟副理事长柏文喜接受媒体采访
时 分 析 称 ：“ 榜 单 本 质 是 用 户的

‘消费决策入口’，谁能定义‘好吃、
好玩’，谁就掌握了流量分配权，可
将流量导向团购、酒旅等高利润业
务；同时还能提升商家黏性，上榜

商家会更愿意在平台投入广告、团
购、直播等资源。”

京东在该领域的投入已初见成
效。财报显示，今年第三季度，包括
京东外卖、京东产发、京喜及海外业
务在内的新业务收入同比增长 214%
至155.9亿元。

因此，各平台不约而同地从用户
评价体系这一内容生态切入，围绕

“真实”展开对用户信任的争夺，力求
打造成更可信的推荐机制。

具体来看，京东点评创新打造AI
全网评，并通过打造“京东真榜”在全
国范围内公开招募 10 万名“京东求
真官”，进行严格的“买吃分离”盲测；
美团则通过B端自研大模型，以“AI+
真实高分”为用户提供可靠决策；高
德“扫街榜”承诺永不商业化，且依托
用户的实时搜索、导航、到店等真实
行为数据，结合人工智能算法生成地
理位置相关的本地推荐。

可以预见的是，到店领域的原有
格局正在松动，本地生活竞争已从单
一业务比拼，迈入生态协同、技术能
力和信任构建的综合较量新阶段。
未来，真正赢得用户信任、构建完整
服务闭环的平台，才能在这场持久战
中占据领先地位。

11月18日，记者发现京东点评功能已
被嵌入京东App的秒送板块，点评涵盖“找
美食、住酒店、挑好物、去哪玩、选家政”五
大频道。点评板块整体以图文形式呈现，
内容覆盖餐饮、旅行、家政、3C数码等多个
本地生活领域，用户可进行点赞、评论与种
草互动，且每条内容均附有详细地址。

在五大频道下方，即为十分醒目的京
东真榜，标注着“万人共荐，不说假话”的
标语。京东真榜不仅展示上榜菜品的复
购次数、AI全网评价、单价等核心信息，还
提供导航到店服务。

据京东方面介绍，京东点评创新打造
AI全网评，不仅整合京东自产评价内容，
更借助客观中立的AI技术实现全网信息
洞察与聚合分析。

“我们经过了一年的筹备思考，最终
正式上线了京东点评。用人工智能技术，
把全网关于餐厅、酒店、景点、航司等所有
好吃好玩的内容数据进行人工智能大模
型分析，最后生成一个对于好吃好玩的客

观点评。”在品酒会上，刘强东谈及该功能
时表示。

同时，刘强东还承诺京东点评与京东
真榜永不商业化。“我们的点评也好，真榜
也好，我们宣布，永远不做商业化。作为
一个商业企业，大家都会追求商业利益，
但是我坚定认为，作为商业企业不应该什
么事都以赚钱为目的。该去赚的钱可以
赚，但是如果给用户提供排名和点评服
务，还要再赚钱，那就一定不可能真实。
点评和排行榜一旦商业化，绝对不可能公
平，一定会导致劣币驱逐良币。”

此外，对于外卖业务，刘强东介绍，京
东外卖App不仅提供外卖服务，还计划集
中“外卖+即时零售+点评+酒旅+购物”
于一体，提供更全面的本地生活服务。

今年以来，京东在本地生活领域持续
加码，先是涉足外卖业务，随后又高调进
军酒旅市场。业内人士分析，京东此次布
局“点评”业务，标志着其正式进军本地生
活内容生态。

京东点评上线，推出“万人共荐不说假话”的京东真榜

本地生活服务为何成为必争之地

测评

京东外卖App界面与秒送频道一致

京东总部北京办公大楼。图/京东官方微博

11月17日，在京东品酒会上，京东集团创始人、董事局主席刘强东宣布上线京东外卖独立App、京东点评以及京东真榜。图/受访者提供


