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多品牌金饰价涨至1315元每克
据上海证券报 11月 25日，多家黄金珠宝品

牌公布的境内足金饰品价格升至1315元/克左右。
具体而言，当日，老庙黄金上海区域足金饰

品、周生生境内足金首饰价格为1315元/克，周大
福足金（饰品、工艺品类）、谢瑞麟足金饰品、潮宏
基足金（首饰摆件）境内价格为 1312元/克，六福
珠宝足金足金境内价格为1310元/克。

同花顺数据显示，截至北京时间 11月 25日
10 点 48 分，伦敦现货黄金价报 4152.76 美元/盎
司，日涨幅为 0.2%左右；上海黄金交易所现货黄
金（Au99.99）价报944.98元/克，日涨幅约2%。

比脸还大的衣服吊牌为何爆火
据央视 买衣服还是买吊牌？最近，不少消

费者收到货，最吸引目光的不是款式，而是衣服
上比脸还要大的吊牌，不仅大，吊牌上还密密麻
麻地写满了警告：“试穿请保留，拆除不退不
换”。为什么会这样？背后原因也有些无奈，商
家们反映，因为经常有一些消费者，利用平台“七
天无理由退货”规则，免费“蹭穿”新衣服。

电商商家沈女士告诉记者：“以前我们都是
用这种小吊牌，但是这种吊牌只要一藏，就藏起
来了。她穿出去也不觉得难看，丢脸。所以我们
现在应对的措施就是用很大的吊牌，A4纸那么
大，那看你怎么穿出去了。”她介绍，这些吊牌还
有一个特点，就是“硬”。它们的材料普遍是硬纸
壳、硬塑料，厚度跟身份证差不多，就算侥幸能被
藏到衣服里，穿的时候也会把人硌得生疼。于
是，社交平台上，一些“蹭穿”者们，又开始针对这
些巨型吊牌，研究出可以完美拆卸、完美装回的
攻略。吊牌生产商们也紧急跟着改进，比如丝带
式吊牌、一次性锁扣甚至还有密码锁等。

沈女士说：“我们每一件都是采用了这个大吊
牌、小吊牌，还有一个防拆扣，全部三个都有。如
果退回来的时候没有的话，我们可以直接拒收。”

巨型吊牌的火爆，还衍生出了产业链。一位
来自四川的吊牌生产商透露，她最早接触这门生
意，是两年前，一位商户找她定制巨型吊牌。问及
原因，就是经常遭遇“蹭穿”后的恶意退货。而换
上巨型吊牌后，确实退货率有所下降。慢慢地，这
成了女装商户间争相传递的“好消息”。今年“双
十一”前三个月，找这位生产商咨询的商家就有上
千个，巨型吊牌的订单量高达七八十万套。

“华为 Mate80 系列采用了中
轴对称的双环设计。首先，它的样
子与数字‘8’相似，在中国是代表
吉利的数字。另外，它横过来则是

‘无限大’的符号，代表突破自我、
探索无限。同时，它还将无线充电
线圈巧妙地隐藏在圆环中，也是设
计上的巧思。”华为常务董事、产品
投资委员会主任、终端BG董事长
余承东介绍称。

余承东表示，华为Mate 80系
列不断探索材质与工艺的边界，在
Mate 80 Pro Max 上首次实现全
金属设计的技术突破，搭配行业首
发的全金属架构增强天线，解决了
全金属材质与信号传输兼容难题，
既赋予机身精致可靠的质感，更展
现出华为在美学设计与制造工艺

上的创新突破。
与此同时，华为Mate 80还首

发700MHz无网应急通信。余承东
表示，该功能为业界首发 700MHz
无网通信，可在地震、洪水或是野外
失联等断网险情下搭建生命通道，
打通用户与救援队最后一公里的沟
通链路。700MHz应急频段救援信
号，可以穿透3层楼的深度，覆盖超
过13公里的通信距离。

华为Mate80系列还全系支持
3D 人 脸 识 别 。 据 介 绍 ，华 为
Mate 80系列全系标配3D ToF技
术，实现金融级的支付安全，目前
已支持 150多个主流应用，可直接
进行3D人脸登录或支付。该系列
手机还可用华为账号一键登录关
联3D人脸验证，兼顾便捷与安全。

华为上新
带来首发科技
Mate 80系列正式发布，起售价4699元

A股超4300股上涨
据上海证券报 11月 25日，A股三大指数集

体收涨，截至收盘，上证指数涨 0.87%，深证成指
涨1.53%，创业板指涨1.77%。沪深北三市全天成
交 18262亿元，较前一日放量 858亿元。全市场
超4300只个股上涨，其中95只个股涨停。

抗流感概念股大幅拉升，金迪克 20%涨停，
海南海药、特一药业等涨停。多股盘中呈直线拉
升态势，北大医药直线拉升，2分钟内涨停；广济
药业直线拉升，3分钟内涨停。

AI算力硬件强势反攻，CPO、PCB、光芯片等
概念领涨市场。其中，CPO概念涨幅居首，德科
立、长光华芯以20%幅度涨停封板，瑞斯康达、永
鼎股份、长飞光纤、可川科技等多股涨停。PCB
概念持续活跃，沪电股份、泰永长征等涨停封板。

开源证券研报表示，展望2026年，AI“虹吸效
应”显著，全球AI或继续共振。看好“光、液冷、
国产算力”三大核心主线，同时推荐重视 AI 应
用、运营商、卫星互联网和6G等板块。

近年来，凭借手机端 Pura 系
列和Mate系列以及折叠屏的绝对
优势，华为在手机市场份额方面快
速“收复失地”。市场研究机构
IDC发布的最新报告显示，2025年
第二季度，中国智能手机市场出货
量为 6886 万台，同比下降 4.1%。
在这一背景下，华为以 1250 万台
的出货量时隔多年重返国内市场
榜首，市场份额达 18.1%。紧随其
后的是 VIVO，出货 1190 万台，市
场份额 17.3%；OPPO出货 1070万
台 ，市 场 份 额 15.5% ；小 米 出 货
1040 万台，市场份额 15.2%；苹果
则以 960万台排名第五，市场份额
13.9%。在华为终端业务发力和智

能汽车业务等诸多业务发力之下，
华为上半年营业收入继续保持增
长，不过，由于研发大手笔投入和
公允价值收益变动影响，净利润出
现下滑。8月底，华为发布2025年
半年报显示，今年上半年营收
4270.39 亿元，同比增长 3.94%，净
利润 371.95 亿元，同比下降 32%。
其中，研发投入 969.50亿元，同比
增长 9.04%，占营收 22.7%。业内
人士认为，面对全球市场的波动与
挑战，华为在 2025 年上半年依然
实现了营收的微增，但其净利润出
现下滑，这背后是该公司在研发上
的巨额投入和对未来竞争力的坚
定布局。

综合上海证券报、证券时报

11月 25日，华为在线上举行全场景新
品发布会，正式发布了华为Mate 80系列手
机。此次上新，华为带来四大首发黑科技：
超透亮灵珑屏、户外探索模式、无网应急通
信和第二代红枫影像。价格方面，华为
Mate 80售价 4699元起，华为Mate 80 Pro
售价 5999元起，华为Mate 80 Pro Max售
价7999元起，华为Mate 80 RS非凡大师售
价11999元起，11月28日正式开售。

余承东在会上表示，自 2019
年发布首代折叠屏旗舰以来，华为
七年发布了十余款折叠屏手机，构
建了覆盖全形态的折叠产品矩阵，
市场累计发货量超千万台。

据介绍，华为Mate X7搭载全
新一代玄武水滴铰链，从架构设计
到核心材料实现全方位迭代升级，
其中核心支撑部件采用超强火箭
钢 ，强 度 高 达 2350MPa。 华 为
Mate X7标准版售价 12999元起，
典藏版售价 14999元起，手写笔套
装售价 17599元，将于 12月 5日正
式 发 售 。 该 机 首 次 商 用 A2A
（Agent to Agent）智能体协作，从
“值机”到“买菜”甚至“理财”，只需
一句指令，它就能搞定。

此 外 ， 华 为 WATCH
ULTIMATE DESIGN非凡大师紫
金款正式发布，搭载HarmonyOS 6
系统，支持北斗卫星语音消息、

eSIM独立通信、星闪 TM连接、手势
操控车门、150 米潜水等，售价
24999元。

华为 Mate 80 系列手机首发
搭载鸿蒙 6 操作系统。余承东披
露，截至目前，搭载鸿蒙5及鸿蒙6
的终端设备数已突破2700万。

余承东表示，鸿蒙设备日均
新增 10 万个，终端规模保持强劲
增长。与此同时，鸿蒙生态已有
30 万个应用和元服务，头部应用
正在全面适配，中长尾应用正在
加速覆盖。

余承东称，鸿蒙用户规模稳步
攀升，显示出用户对鸿蒙操作系统
从“可用”迈向“好用”的高度认
可。随着生态持续完善，鸿蒙已与
安卓、iOS形成全球移动操作系统

“三足鼎立”格局，既为用户提供
“第三种选择”，也为千行百业的数
字化注入了坚实的底层动能。

首发无网应急通信

从值机到买菜，一句指令就能搞定

华为手机出货量登国内市场榜首

幸运咖撑起蜜雪冰城增长新故事
全球门店突破10000家，幸运咖成为中国第三个万店规模咖啡品牌

幸运咖能快速达成万店规模，
既得益于产品与运营能力的持续
提升，也离不开蜜雪集团在供应链
端的支持。幸运咖兼具原料直采、
自有烘焙基地、自建物流体系的品
牌，共享集团五大生产基地与 29
个仓储中心。

值得一提的是，幸运咖更是蜜
雪冰城想要讲述的新增长故事。

今年 8月，蜜雪集团发布中期
业绩公告，其上半年收入为 148.7
亿元，同比增长 39.3%；净利润为
27.18亿元，同比增长44.1%。尽管
整体业绩表现亮眼，但随着茶饮行
业步入存量竞争阶段，蜜雪冰城单
靠门店扩张驱动的增长动能正在
减弱。在此背景下，幸运咖成为集
团寻求第二增长曲线的关键布局。

在产业分析师张书乐看来，借
助雪王的平价魔法，先进入二三线
城市，再进击一线和海外的打法，
在覆盖度和产能上井喷式爆发，让
其价格能够在极大销量中实现薄
利多销，这让其在今年席卷全国的

9.9 元咖啡大战中，依然能打。同
时，结合中国消费者的口味需求创
新咖啡品类，并快速试错，不断拓
宽咖啡和其他饮品的结合点，将咖
啡从所谓白领必备变成了年轻人
的心头好，极大地开拓出了咖啡在
中国的增量市场。

然而，国内连锁咖啡市场的竞
争也日趋激烈。除瑞幸、库迪和幸
运咖之外，肯悦咖啡、挪瓦咖啡、
Manner Coffee等连锁品牌持续布
局，古茗、沪上阿姨等新茶饮巨头
也纷纷跨界试水咖啡赛道。

随着幸运咖跻身“万店俱乐部”，
咖啡市场的新一轮排位赛已悄然开
启。张书乐指出，目前对于幸运咖而
言，国内的咖啡行业还有些高不成低
不就，高如星巴克所谓“第三空间”概
念被打破，低如9.9元咖啡大战深度
内卷，幸运咖走雪王模式快速井喷，
但还不足以改变咖啡在国人心中依
然是饮料备选的窘境，此处需要更深
度和中国味道结合，寻找技术上的护
城河，才能颠覆行业。

时间线拉回 2024年，据幸运咖当时披露，截
至 10 月 31 日幸运咖全国门店数量才突破 4000
家。从 4000家到破万，仅用了一年左右的时间，
为什么幸运咖可以成为第三家数量破万的咖啡
品牌？

作为蜜雪冰城集团旗下的现磨咖啡品牌，幸
运咖创立于 2017年，主打“高质平价”策略，核心
产品价格集中在6至8元。

虽然幸运咖与瑞幸同年诞生，甚至早于后来
者库迪，并延续蜜雪冰城此前的定位，深耕下沉
市场，但到 2023年，随着咖啡行业价格战愈演愈
烈，原本以平价为核心竞争力的幸运咖暂时失去
优势，门店增长速度明显放缓。转机出现在2025
年初，幸运咖定下了年内万店目标，并进一步突
破一二线城市。幸运咖已验证在一线城市是盈
利的，也在持续打磨门店模型。在一线城市的门

店面积集中在 20 至 30 平方米大小，进一步降低
加盟商经营成本。

这一策略也帮助幸运咖在 2025年实现门店
数的翻倍以上增长。11月 24日，幸运咖宣布，其
全球门店数量正式突破 10000家。截至目前，幸
运咖的门店已覆盖全国超300座城市，包括一线、
二三线城市及广大下沉市场。

“一线市场是幸运咖今年重要的增量市场之
一。今年以来，幸运咖在下沉市场稳步开拓同
时，加速布局北上广深、长三角、珠三角等高势能
区域。”11月25日，幸运咖方面向记者表示。

后续，对于幸运咖门店拓展是否会维持这一
高增速？幸运咖方面回应称，“万店是幸运咖的
新起点。未来，幸运咖将聚焦消费者对品质与平
价的双重需求，加大产品研发投入，提升供应链
效率、上新速度与品控标准。”

以“高质平价”打开咖啡新市场

万店狂奔背后，咖啡市场排位赛升级

郴州明确楼盘封顶才能卖
本报长沙讯 近日，郴州市住房和城乡建设局

印发《关于市中心城区商品房销售管理有关事项的
通知》，明确自2025年12月1日起，郴州市中心城区
房地产开发企业申请商品房预售许可，需满足以下
条件：项目主体建筑工程全部封顶，已完成风险评
估且预售评估无风险。同时，鼓励现房销售。

郴州规定，对未取得《商品房预售许可证》擅
自销售商品房的违规行为，一经发现查证属实，
将严肃依法依规查处；同时对该违规预售项目所
有商品房暂停网签一个月，并暂停受理该项目商
品房预售申请两个月。

今年6月，郴州发布《关于促进郴州市房地产
平稳健康高质量发展的若干措施》，指出将积极推
进现房销售，开展现房销售试点，探索现房销售支
持政策，可在土地出让环节提出现房销售条件，逐
步减少期房销售。严格期房预售资金监管。

值得关注的是，郴州是继衡阳之后，湖南又
一地市明确楼盘封顶才能卖，并鼓励现房销售。

8月27日，衡阳市住建局发布《2025年关于市
城区商品房销售管理有关事项的通知》，明确自9
月1日起，衡阳市城区房地产开发企业申请商品房
预售许可，需同时满足以下三大硬性条件：项目主
体建筑工程全部封顶，未拖欠农民工工资，已完成
风险评估且预售评估无风险。 记者牛蕊

本报记者李轩子 长沙报道

幸运咖成为第三家门店数量破万的咖啡品
牌。11月 24日，幸运咖宣布，其全球门店数量正
式突破10000家。

在此之前，2023年6月，瑞幸咖啡在中国市场

的门店数量达到 10000家，成为中国首家突破万
店的连锁咖啡品牌；2024年10月22日，库迪咖啡
宣布，在首店开业两周年之际，其全球门店数量
突破万家。

至此，咖啡市场万店规模三足鼎立格局
形成。

HUAWEI Mate 80 Pro Max。组图/华为官网

HUAWEI Mate 80。


