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本报长沙讯 继恒大童世界下属
地块被拍卖后，近日，长沙又有开发
商地块被挂上拍卖平台。

长沙市望城区丁字湾街道金云
村的国有建设用地使用权及在建工
程，目前已在阿里资产司法平台挂牌，
起拍价为3.54亿元，将于12月29日正
式开拍。该标的为合能地产地块，其

“姊妹”地块项目为合能湘江公馆。
挂牌信息显示，标的由湖南省湘

诚誉峰房地产开发有限公司（合能集
团成员）持有，土地用途为城镇住宅
用地、批发零售用地。

从土地开发程度来看，宗地南侧
设有临时施工区，地面有活动板房和
民宅、已做水泥硬化，西南侧建有一
栋临时售楼部和广场，其中售楼部总
层数两层，二层内部装修局部有破
损，实际约 9 成新，售楼部建筑面积
为1262.20平方米。

整体来看，总土地面积为76205.6
平方米，总地价为50089.94万元。地
上售楼部评估总价为465.37万元。土
地使用权及地上售楼部房屋评估总价
值为50555.31万元。

该标的于 2013 年 12 月 12 日被
湖南省湘诚房地产开发有限公司摘
得。2018年 1月 3日，湖南省湘诚房
地产开发有限公司将该宗地使用权
变更至其全资子公司湖南省湘诚誉
峰房地产开发有限公司名下，并于
2019年12月31日将土地分割为两个
地块。其中的一宗地块即是此次即
将被拍卖的标的。

此次拍卖标的已设定抵押，抵押
权人为中国华融资产管理股份有限
公司北京市分公司，债务人为湖南省
湘诚誉峰房地产开发有限公司、成都
进达合能置业有限公司。

记者牛蕊

本报记者胡雄 长沙报道

如果你关注了各家车企的账号，就会发现这几
天都在争先恐后发布“积极响应《汽车行业价格行
为合规指南（征求意见稿）》”的类似声明。大家响
应的是一个什么指南？会带来哪些影响呢？

合能长沙丁字湾地块3.54亿元起拍

李国庆宣布重回电商一线
主攻高端即时零售，未开播已售24万元

李国庆表示，新公司主打品质生活
圈层，第一年计划服务 5000 个优质会
员；从茅台镇到宜兴紫砂，卖真年份真
产品，商品加价率将控制在1.25倍。公
司将于12月18日正式开启直播卖货。

据媒体报道，李国庆此次创业是由
于传统电商、社交电商与直播带货均已
尝试，唯独即时零售尚未涉足，因此此
次孵化“李享生活”，主攻“真假难辨的

线下加价率”，比如那些在其他电商渠
道加价率通常达 2至 5倍的商品品类，
如陈皮、普洱茶和酒类等。

此外，他定位“李享生活”为私域电商
中的高端会员店，首批会员需满足年均消
费3万元的门槛。李国庆预计，第二年会
员规模将扩至 3万人，第三年达到 5万
人。他表示：“最终哪怕停在5万人，一年
也有15亿销售额，也挺好的。”

“价格合规”指南征求意见，多家车企响应

除了车企的积极响应，12月12日中
国汽车工业协会也发文解读《指南》。

中汽协表示，合法、合规是企业经
营必须坚守的底线。汽车生产和销售
企业应建立完善的内部价格合规管理
机制，积极开展价格风险识别与预警，
自觉规范非理性竞争，这不仅能有效避
免企业因价格违规导致品牌受损、客户
流失等问题，帮助企业树立诚信经营的
良好形象，还能增强消费者对企业品牌
的信任度，在维护好消费者权益的同
时，推动汽车生产企业将关注重点放在
品牌、产品及服务上，从而维护公平竞
争环境，促进行业健康发展。

多家车企响应《指南》的背后，也能
看到此前备受关注的汽车行业并非只
是竞争关系。

此前，受到产品升级、市场变动等

多重因素影响，多家车企的良好竞争推
动了销量提升，但行业整体利润率下滑
也引发行业思考。乘联分会 2024年数
据显示，2024 年汽车行业收入 106470
亿元，同比增 4%；利润 4623亿元，同比
降 8%；汽车行业利润率 4.3%，低于下游
工业企业平均水平。

乘联分会最新数据显示，2025 年
1—10 月汽车行业收入 88778 亿元，同
比增长 7.9%，汽车行业利润率 4.4%。
尽管略高于 2024 年整体水平，但整体
仍低于下游工业企业利润率 6%的平均
水平。

此次《指南》的发布以及多家车企
的积极响应，也不难看出，全行业对行
业利润提升的忠实。除了利润的提升，

《指南》的发布将进一步推动汽车行业
秩序的明显提升。

李国庆此次创业之际，正值会员制
电商竞争日趋白热化。不仅山姆、
Costco、麦德龙等国际品牌持续加码，
本土市场也经历新一轮洗牌——盒马
X会员店此前已全线关闭，转而押注盒
马鲜生与主打社区硬折扣的盒马 NB
店，小红书旗下“小红卡”也在上线仅三
个月后暂停试运营。

随着行业竞争深化，供应链能力与
履约效率已成为关键。即时零售更是
成为会员店布局的重点，多家企业着力
提升“最后一公里”配送服务。例如，本
土会员店品牌 fudi 已与京东秒送达成

合作，支持周边 5至 7公里范围内半小
时送达。

沃尔玛全球总裁及首席执行官董
明伦近日在财报电话会议上强调：“我
们在中国的电商渗透率已经达到 50%，
中国的团队配送速度极快，近 80%的数
字订单在1小时内送达。在数字零售方
面，中国比我们运营的任何市场都更为
先进。”

在会员店纷纷强化即时配送能力
的行业背景下，李国庆以“李享生活”进
军即时零售赛道，能否在激烈竞争中脱
颖而出，仍有待市场进一步检验。

首批会员需满足年均消费3万元的门槛

李国庆个人抖音账号商品橱窗已上架“李享生活”商品。
图/网络截图

公开信息显示，李国庆是中国电商行
业的早期开拓者之一，1997年与俞渝联合
创立当当网，并于2010年带领公司在纽交
所上市，使之成为中国首家纯线上B2C电
商赴美上市企业。此后，他曾跨界推出知
识付费项目“早晚读书”App，后因资金问
题陷入困境，最终通过直播带货偿还债务。

12 月 16 日，记者注意到，“李享生
活”抖音店铺已陆续上架紫砂壶、红酒、

普洱茶等多款商品，累计销量达 424
件。其中销量领先的商品均为红酒类，
定价区间在 360 元至 1399 元之间。初
步估算显示，在尚未开展直播带货的情
况下，该店铺销售额已接近24万元。

李国庆的个人抖音账号橱窗也同步
上架了三款“李享生活”商品。他此前专
注于酒水等直播带货，其个人账号橱窗
相关商品销量累计已超过285万件。

销量领先的商品均为红酒类

正值会员制电商竞争日趋白热化阶段

细化汽车生产企业价格行为规范等
12 月 12 日，国家市场监督管理总局就《汽车

行业价格行为合规指南（征求意见稿）》公开征求
意见。

《指南》内容共五章28条，主要包括：细化汽车
生产企业价格行为规范，明确了从整车到零配件生
产、从定价策略到销售行为各环节的价格合规要
求；明确汽车销售企业价格行为要求，聚焦汽车新
车销售环节，着力规范未按规定明码标价、虚假促
销等突出问题；引导建立健全内部合规管理制度，
指导汽车生产销售企业构建系统化的内部价格合
规管理体系，从源头预防价格违法行为。

征求意见稿发布后，多家车企积极表态。截至
12月16日，已有比亚迪、北汽、小鹏、奇瑞、长城、长
城等10余家车企发文响应。

比亚迪汽车发文表示，《指南》从汽车生产企业价
格行为、销售企业价格行为、制度建设等方面，为维护
汽车行业公平竞争秩序，保障消费者合法权益，促进
产业链供应链健康可持续发展提供了明晰指引。

比亚迪坚持长期主义，公司将以《指南》为指引，
持续优化自身的价格管理和合规体系建设。公司承
诺将严格落实规范价格竞争行为的要求，保障消费
者的利益，坚决杜绝任何形式的价格欺诈和不正当
竞争行为。积极发挥行业示范引领作用，与全行业
同仁携手共进，筑牢行业合规经营秩序，推动构建协
作共赢发展生态，助力汽车产业高质量发展。

小鹏汽车发文表示，将以《指南》为重要参照，
全面审视并持续优化自身的价格管理与合规体系，
确保从产品定价到销售服务的每一个环节都更加
透明、规范。小鹏汽车承诺，将严格遵守明码标价
原则，保障消费者的知情权与选择权，坚决杜绝任
何形式的价格欺诈与不正当竞争行为。

北汽集团发布关于支持《指南》的声明。声明
称，北汽集团始终坚守依法合规经营底线，将完善
价格合规管理体系，将指南要求嵌入产品定价、经
销商管理、促销推广的全流程。严守公平竞争原
则，坚决杜绝低于成本价倾销、虚假宣传等违规行
为，规范明码标价，保障消费者知情权。

细化汽车生产企业价格
行为规范，明确了从整车到零
配件生产、从定价策略到销售
行为各环节的价格合规要求；
明确汽车销售企业价格行为
要求，聚焦汽车新车销售环
节，着力规范未按规定明码标
价、虚假促销等突出问题；引
导建立健全内部合规管理制
度，指导汽车生产销售企业构
建系统化的内部价格合规管
理体系，从源头预防价格
违法行为。

行业解读：合法合规是底线

本报记者李轩子 长沙报道

当当网创始人李国庆宣布“60岁再创业”，重回电商
一线，打造线上高端会员店。

12月15日，李国庆通过其社交媒体账号发布视频称：
“要带着30年练就的火眼金睛，重回电商一线，打造‘李享
生活’品牌。”

据上海证券报 12月 16日，中国
人民银行上海总部发布针对近期假
借数字人民币推广进行诈骗的风险
提示称，不法分子打着“数字人民币
推广”“招募推广员”等旗号，通过网
络平台发布虚假消息和联系方式，以
高额回报等话术为诱饵，诱导用户加
入聊天群组，并在群内开展考试、会
议课程等洗脑活动，进一步诱导用户

“拉人头”招募新用户加入，企图实施
诈骗。上述行为侵害了公众财产权
益和个人隐私。

与此同时，中国人民银行上海总
部提示，数字人民币是数字形式的法
定货币，采用“央行-数字人民币业
务运营机构”双层运营架构，未设立
任何民间推广中心，不存在数字人民
币推广员考试。数字人民币不具有
炒作空间，不存在所谓“兑换补贴”或

“流水返佣”，不会鼓吹高额佣金或炒
币高回报，不会诱导用户泄露个人敏
感信息和参与传销。面对承诺“高额
回报”“稳赚不赔”的所谓“数字人民
币投资”，要保持清醒，切勿轻信，谨

防上当受骗，避免自身经济利益损
失。如疑似遭遇诈骗，应立即报警处
理。

中国人民银行上海总部表示，谨
防诈骗，需牢记“四不”：第一，不图高
额返利。数字人民币是数字形式的
法定货币，没有所谓补贴、红利。请
警惕任何高额回报、兑换补贴、稳赚
不赔的承诺。第二，不搞“拉人头”。
数字人民币由指定商业银行或合作
机构负责推广，从未涉及全员推广、
考试拿证、发展下线与团队计酬。凡
是以推广员名义招募层级、许诺分润
的，皆是骗局。第三，不点陌生链
接。数字人民币 App 不存在内部下
载渠道、激活码，请通过正规应用商
店或登录网址www.pbcdci.cn下载数
字人民币App。不要点击不明链接、
扫描来源不明二维码。第四，不进群
参会。数字人民币宣传推广不会通
过组建聊天群组、私自组织线下线上
会议的形式开展。凡是要求入群参
会进行所谓推广投资的，均属诈骗，
请勿加入或立即退出。

数字人民币不具有炒作空间
谨防上当受骗

本报记者郝咏琪 长沙报道

12 月 15 日晚间，“火腿第一股”
金字火腿发布公告称，郭波因个人原
因辞去公司总裁职务，公司同日聘任
郑虎为总裁。值得注意的是，新任总
裁郑虎，正是董事长、实控人郑庆昇

之子。

上阵父子兵

记者注意到，这已经是金字火腿
今年第二次更换总裁。

今年 7 月金字火腿董事会换届
完成，郭波接替周国华出任公司总
裁，距离此次卸任尚不足半年。

从 公 开 履 历 看 ，郑 虎 出 生 于
1991年，本科学历。履新前，他在金
字火腿担任副总裁的时间已有约 5
个月。除在金字火腿任职外，除上
市公司职务外，郑虎自 2018 年以来
还担任上海阿斯顿马丁汽车销售有
限公司董事，而该公司同样由郑庆
昇控制。

事实上，郑庆昇正式入主金字火
腿的时间也并不长。

6月3日，金字火腿公告称，公司
股东任贵龙将其持有的 1.45 亿股股
份协议转让给郑庆昇，已完成过户登
记 ，转 让 股 份 占 公 司 总 股 本 的
11.98%。

根据协议，任贵龙还将其剩余
8297万股的表决权委托给郑庆昇，委
托期限为 18 个月，因此郑庆昇在表
决权方面拥有 18.83%的权利。此次
股份转让后，郑庆昇成为公司控股股
东和实际控制人。

公司还曾出现一对“A股好翁婿”

记者注意到，除“上阵父子兵”
外，金字火腿几年前还因一对”A 股

好翁婿”的故事登上过热搜。
2022年，金字火腿的一位期货交

易员未经许可违规擅自平仓“割肉”
离场，导致公司巨亏5510.53万元，而
相关责任需要由该交易员自行承担。

令人意外的是，短短 3 天时间，
该期货交易员就筹到了这半个亿。
这也让许多网友对该位期货交易员
的身份感到好奇。

随后真相浮出水面，该期货交
易员的岳父施雄飚正是公司当时持
股 3.45%的自然人股东，同时还是金
字火腿原总裁、原董事长施延军的
兄长。

这位岳父为了帮女婿“填坑”，
拿出了自有资金和自筹资金补上巨
额亏损。事件一经披露，网友们便
纷纷感叹施雄飚为“A股好岳父”。

“火腿第一股”今年第二次更换总裁

金字金腿小饼。
图/“金子火腿”官方微博


